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Resumen

El siguiente trabajo de investigacion surge con el fin de suplir una necesidad
presentada en la Casa de la Cultura de Caldas, Antioquia; relacionada directamente
con la funcidon que cumple la institucion al ser la promotora del arte y la cultura en el
municipio. Una organizacién encargada de mostrar a sus artistas y su trabajo, que
tiene como misién, visualizar y dinamizar los diferentes procesos artisticos que se

llevan a cabo, tanto dentro, como por fuera de la institucion.

Por ello, la creacion de un Directorio Artistico digital es una opcién viable y de
facil realizacién, para entrar a fortalecer esos procesos de difusién que debe tener la
Casa de la Cultura, siendo un proyecto de doble via, que favorece tanto a los
artistas del municipio como a la organizacion en general y ayuda en el cumplimiento

de su misién como gestora cultural.



Introduccién

El municipio de Caldas, Antioquia, se ha caracterizado por tener un fuerte
movimiento cultural. Cuna de artistas, de ideas, que cuenta con una amplia variedad
de talento en areas como la musica, las artes plasticas, el teatro, la danza, la literatura;
donde muchos de sus personajes han obtenido importantes reconocimientos

nacionales e internacionales.

Un ejemplo de ello, y posiblemente el primer personaje del municipio que
obtuvo reconocimiento por su obra, fue el poeta y dramaturgo colombiano Ciro
Mendia, nacido en Caldas en el afio 1892. A partir de alli la literatura y el teatro,
cobraron fuerza en la localidad y afios después se comenzaron a formar grupos en

torno a las diferentes expresiones artisticas.

En los afios 70, el lugar contaba con una amplia gama de actividades
relacionadas con la movida cultural: teatro en las calles, cineclub, grupos de musica,
talleres de lectura, entre otros. A partir de estos espacios, comenzaron a surgir lideres
0 representantes en estas areas. En 1977, con la creacién de la Casa Municipal de la
Cultura, (organismo gue representa la imagen cultural de la comunidad) fue posible

formalizar muchos de estos procesos que se estaban llevando a cabo.

Pese a tener mucha fuerza durante sus primeros afios de servicio, ingresados
en el Siglo XXI hubo una cierta decaida en el ambito cultural, se generé una
percepcion de olvido por parte de la administracion municipal hacia los artistas
caldefios. Situacion que ocasiond que varios de estos grupos comenzaran a buscar

recursos y espacios por cuenta propia.

Este hecho provocd una ruptura entre artistas y gobernantes, afectando la

credibilidad en el sector publico.



Las ultimas administraciones incluyeron en sus planes de desarrollo, politicas
culturales que han favorecido el resurgimiento del sector. En este proceso se han
desarrollado actividades y estrategias que acogen e involucran a los artistas caldefos,
gue les permiten mostrar su talento y abrir espacios de participaciéon, y a las

audiencias, crecer en el disfrute de estas manifestaciones.

Como parte activa de la solucién, este ejercicio académico se vincula con la
creacion de un directorio artistico digital. Concebido como un mini site dentro de la
pagina web oficial de la Casa de la Cultura. El directorio incluye una breve resefia de
los artistas y la muestra de sus trabajos. De esta manera, los artistas pueden obtener
la promocion de sus servicios, el publico interesado, un sitio de facil acceso para
contactarlos, y la administracion indicadores sélidos en su funcion de divulgacion

cultural.

El home de la pagina web tiene un enlace que en ruta al Directorio, el cual se pretende

favorecer al artista y darle mayor visualizacion a su trabajo.



Justificacion

La Casa de la Cultura del Municipio de Caldas, Antioquia, es el escenario que
representa la imagen cultural de la comunidad. En su desemperfio, interactian de
manera dindmica y proactiva: planes, programas, proyectos, procesos, redes,
organizaciones, instituciones, personas y recursos, de caracter local, regional,
nacional e internacional para fortalecer y democratizar el acceso a los procesos de
sensibilidad, creatividad, participacion, investigacion, identidad, formacion artistica y

produccion cultural.

Por ello, la creacion de un Directorio Artistico Digital y de facil manejo, entra a
fortalecer los procesos de dinamizacion cultural llevados a cabo por esta entidad.
Promoviendo aspectos de inclusion artistica que permitan a nifios, jovenes, adultos e
integrantes de la Administracion Municipal, conocer la oferta en este campo y
posibilitar la visualizacién del trabajo realizado por los diferentes artistas caldefios,
para logra el objetivo de “abrir espacios de participacién, siendo la Cultura el pilar
fundamental para la transformacién social”. (Plan de Desarrollo sector cultural 2016

— 2019).

La plataforma tiene como fin, facilitar ese proceso de difusion, visibilizando de
manera agil a los artistas y sus productos. El beneficio social y economico de este
directorio esta dirigido a los artistas, suministrando, al mismo tiempo, herramientas a
la Casa de la Cultura, para un mejor cumplimiento de su misibn como dinamizadora
de la cultura municipal al contribuir en el desarrollo integral de sus pobladores y la
formacion de un nuevo ciudadano, que se reconozca asi mismo e interactue

socialmente, consciente de su realidad y de su entorno.



10

Por medio de una correcta divulgacion, la Casa de la Cultura, proyecta
recuperar espacios y mantener la identidad del lugar. El arte y la cultura seran claves
para la inclusion de toda la comunidad en los contextos sociales, haciendo un aporte

significativo en la construccion de una sociedad pacifica.
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Objetivos

Objetivo general
e Estructurar una estrategia de difusion digital que permita la visualizacién e

interaccion de los artistas caldefios con la comunidad.

Objetivos especificos
e Diagnosticar las experiencias de difusién que ha implementado el municipio de

Caldas para dar a conocer sus artistas.

e Identificar la oferta cultural que tiene el municipio de Caldas en las diferentes
artes (musica, teatro, artes plasticas, danza, literatura y audiovisuales).

e Categorizar los artistas en cada una de las areas con su respectiva
informacion.

e Disefiar una estrategia de comunicacion digital que permita a los artistas y a la

administracion municipal, mantener actualizada la oferta.

11
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Marco Teorico

Emprender la construccion de una propuesta de divulgacion cultural como lo
es el Directorio Artistico Digital, supone la profundizacion en algunos conceptos, en
este caso, se abordaron los siguientes: divulgacion cultural, consumo cultural, gestion
cultural, el arte y la cultura, multimedia y las Tecnologias de la Informacion y la

Comunicacion.

Divulgacion

Para Pasquali (1979) la divulgacion se define como la “transmision de
mensajes estructurados, pasando por un proceso decodificador del contenido del
lenguaje, es decir, las palabras técnicas son redefinidas de una manera comprensible,
disponible para cualquier individuo”. Al hablar de cultura, debemos interpretar las
palabras de Pasquali, como la posibilidad de trasmitir manifestaciones artisticas

desde la voluntad de sensibilizar al publico con estos mensajes.

En sintonia con esta postura, Lozada (2000) afirma que “que la divulgacién es
como un trabajo de mudltiples disciplinas unidas en un objetivo propio para ser
comunicado, haciendo uso de diferentes medios para fluir la informacién, aplicando
conocimiento propio para que, posteriormente, sea contextualizado a un lenguaje

simple”.

Cuando esta comunicacion “deja de ser exclusividad de una minoria dominada
por clases sociales con alto poder y pasa a ser interés general de todas las personas”,

Calvo (1983), se habla del surgimiento de la divulgacion.

12
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Consumo cultural

Para entender el significado de consumo cultural, es necesario comenzar por
definirlo. Autores como Cromie & Handelman (1999), sefialan que el consumo es un
proceso derivado de la cultura y la sociedad, con componentes econdémicos de uso y
tiempo, que busca la satisfaccion del individuo a través de la compra de bienes y

Servicios.

Entonces es posible entender el consumo cultural como una practica
relacionada con el acceso que tienen las personas a la cultura. Es decir, las razones
por las cuales la gente se acerca a la cultura, ya que, como dice Martin-Barbero, “El
consumo no es solo reproduccion de fuerzas, sino también produccion de sentidos”

Barbero, M. (1991).

Se centra en las normas, los valores y los significados. Estos aspectos
socioculturales, simbdlicos e ideoldgicos estan relacionados con una sociedad

dominada por el consumo, como enuncia Dittmar (2008).

Ambos términos se diferencian por el sector y los grupos sociales, estos ultimos
son definidos por variables que se presentan en todo sector: edad, sexo, region, clase

social, lugar de residencia, entre otras.

Entonces podemos entender que el consumo no es tan solo la obtencién de un
producto, sino también, la produccion y conformacién de una identidad. Por ello, si
una persona puede ver de forma tangible y accesible lo que el mercado cultural ofrece,
es mas probable que su interés se incremente y decida conocer un poco mas sobre

los servicios o0 propuestas que un artista tiene.

13
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Gestion cultural

Podemos entender este término de una forma simple como aquella labor
profesional que pone en contacto a la cultura con la sociedad a través de una

programacion y unos proyectos establecidos.

Esto puede suceder de muchas maneras: fomentando la participacion en
actividades culturales, gestionando proyectos que nacen desde la iniciativa
ciudadana, ayudando a desarrollar las posibilidades culturales de un grupo

determinado, etc.

Segun la UNESCO en su libro “Formacion en gestion cultural y politicas
culturales”, la gestion cultural es el término calificado para responder a la interrogante
del espacio cada vez mas amplio y complejo que ocupa la cultura en nuestra sociedad
y que necesita de ciertas capacidades técnicas para llevar adelante proyectos

artisticos culturales.

Es asi como un mercado competitivo que tiende a exigir una mayor adaptacion
social y resultados inmediatos funciona solo con un correcto disefio de los proyectos
y una adecuada gestion de los recursos, permitiendo convertir las buenas ideas y la
creatividad en una verdadera accion cultural. En este sentido, la gestion cultural no
estd tan alejada del mundo empresarial y econdmico, por lo que también ha sido

denominada Administracion Cultural.

De esta forma, el rol del gestor o administrador cultural es facilitar y fortalecer
el desarrollo cultural en su calidad de mediador entre las expresiones artisticas y los
distintos publicos. Asi lo afirma Maria Paz Soriano (2010) al referirse al tema cultural:

Su objetivo fundamental es crear canales que promuevan la participacion de la

comunidad en la dindmica cultural territorial, lo que a su vez retroalimenta y

14
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estimula los fendmenos creativos y los habitos culturales de la comunidad,
ademas de buscar un equilibrio con ciertas l6gicas del mercado que le permitan
administrar eficientemente su proyecto cultural, algo imprescindible para su

crecimiento y desarrollo sustentable en el tiempo.

A partir de esto, podemos describir la gestion cultural como un conjunto de
estrategias realizadas y utilizadas para facilitar el acceso al ambiente cultural; es abrir
la puerta para que la sociedad se integre a este ambiente, siendo este el puente que

une a la sociedad con la cultura.

La gestion cultural, por tanto, puede desarrollarse y llevarse a cabo desde
diversos ambitos, tanto publicos como privados, lucrativos o no lucrativos, desde la
“circulacion de contenidos artisticos como desde la instalaciéon de capacidades de
gestibn de los gobiernos locales para una adecuada gestion de los procesos

culturales a nivel comunal” (cultura.gob.cl).

En conclusién, la gestién cultural no es mas que la utilizacion eficiente y eficaz
de los recursos economicos, humanos y materiales disponibles dentro de una
organizacion, para hacer viable un proyecto, obteniendo el maximo rendimiento y

acercandose a sus objetivos.

El Arte y la Cultura

El concepto de arte es entendido como cualquier manifestacion humana,
producida con un fin estético o comunicativo. Es un medio por el cual se expresan
ideas, emociones y visiones, con un fuerte componente cultural que refleja la historia

y las percepciones de un lugar a través de una representacion.

15



16

Por su parte, el concepto de cultura ha surgido en la sociedad humana desde
los comienzos de la vida en la tierra y ha ido evolucionando paulatinamente, es decir,
ha cambiado el concepto y se han incorporado nuevos significados e ideas al criterio.
Un ejemplo de ello es la incorporacion de la idea de una “industria cultural®, entendida
como una posibilidad de negocio, pues el arte se empieza a comercializar y a ser

valorado por su representacion estética (Adorno, 1988).

Se define entonces al arte y la cultura como la manifestacion y representacion
de una individualidad, para empezar a mostrarse como un signo de exclusividad que

genera distincidon social, una historia, unas raices, una identidad.

Multimedia:
Lo multimedial se entiende como una tecnologia que permite integrar todos los

formatos de insumos de informacién en un mismo soporte digital, incluyendo aqui

galerias fotograficas, videos, archivos de audio, entre otros.

Se habla, ademas, de multimedia interactiva cuando el usuario tiene libre control
sobre la presentacion de los contenidos, acerca de qué desea ver y cuando. Esto
facilita en gran medida la presentacién de los contenidos pues involucra muchos mas
sentidos en la persona que los ve, incrementa la cultura, favorece la competitividad y,
en muchas ocasiones, puede convertirse en un recurso ahorrador del tiempo para los

usuarios que visitan el portal. (Wikipedia, definicion de multimedia interctiva)

Ademas, el impacto generado por la utilizacion de estas herramientas es
mucho mas grande y masivo cuando las personas tienen la oportunidad de visualizar

los contenidos de forma interactiva.

16
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Por ello en este Directorio Artistico digital, se planea tener galeria fotografica,
una breve biografia de los que lo conforman y videos, que permitan a los interesados

visualizar el trabajo artistico, haciendo mas amena la navegacion.

Las Tic
Tecnologia: Aplicacion de los conocimientos cientificos para facilitar la realizacion de

las actividades humanas. Supone la creacion de productos, instrumentos, lenguajes

y métodos al servicio de las personas.

Informacién: Datos que tienen significado para determinados colectivos. La
informacion resulta fundamental para las personas, ya que a partir del proceso
cognitivo de la informacion que obtenemos continuamente con nuestros sentidos

vamos tomando las decisiones que dan lugar a todas nuestras acciones.

Comunicacion: Transmisién de mensajes entre personas. Como seres sociales las
personas, ademas de recibir informacion de los demas, necesitamos comunicarnos
para saber mas de ellos, expresar nuestros pensamientos, sentimientos y deseos,

coordinar los comportamientos de los grupos en convivencia, etc.

Tecnologias de laInformacion y la Comunicacion (TIC): Cuando unimos estas tres
palabras hacemos referencia al conjunto de avances tecnolégicos que nos
proporcionan la informatica, las telecomunicaciones y las tecnologias audiovisuales,
que comprenden los desarrollos relacionados con los ordenadores, Internet, la
telefonia, los "mass media", las aplicaciones multimedia y la realidad virtual. Estas
tecnologias basicamente nos proporcionan informacion, herramientas para su

proceso y canales de comunicacion.
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Metodologia

Disefio de la investigacion
La metodologia utilizada para este trabajo de grado es cualitativa con un

alcance descriptivo, que permite analizar a profundidad la situacion que se presenta
entre el sector publico — en este caso la Casa de la Cultura de Caldas- y la poblacion

de artistas que residen en este municipio.

Instrumentos de recoleccién de la informacion:

e Entrevistas informales: su objetivo es indagar sobre la percepcién que tienen
los artistas frente al proceso de promocion que adelanta la Casa de la Cultura.

e Sondeo: se realiza para conocer la imagen que tienen los artistas frente a la
Casa de la Cultura y si participarian con la institucion en actividades.

e Base de datos de artistas: actualizacion necesaria para saber qué
informacion esta vigente

e Entrevista para construccion de portafolio: Esta matriz se disefid con el fin
de formular una estructura basica para obtener la informacién del directorio.

e Analisis de redes sociales: Impacto que tienen los artistas en las redes y

conocimiento de su trabajo.

18
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Resultados

Durante la realizacion de este proyecto fue posible identificar un panorama
general que presenta el municipio y su movida cultural. A continuacion, se muestran
los resultados obtenidos al realizar las estrategias planteadas para el cumplimiento

de los objetivos presentados en este trabajo.

La Tabla 1 presenta los canales

Tabla 1. Canales de promocion de artistas durante las Fiestas de Aguacero

Fiestas del Aguacero
Canales 2014 2015 2016 2017

Afiche Promocional X X X X
Uso _dg las Carteleras X X X
Municipales

leu_5|on por Redes X X X
Sociales

Programacion Impresa X X X X
Pagina Web X
Emisoras X X X
Video Institucional X
Voz a Voz X X X X

Fuente: Construccidn propia

Con el fin de diagnosticar los medios de difusién usados por la Casa Municipal
de la Cultura para promover el trabajo de los artistas caldefios, se realiz6 un analisis
de las estrategias de comunicacion usadas en un evento especifico. En este caso se
tomd como referente las Fiestas del Aguacero, celebracion anual del municipio que
cuenta con una amplia variedad de actividades artisticas y culturales repartidas en

aproximadamente 10 o 12 dias.
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Estas fiestas, ademéas de buscar entretener al publico, tienen como objetivo
involucrar a los artistas con su participacion, ofreciendo espacios que facilitan la

muestra y consumo de su trabajo.

No obstante, y pese a que existe una difusion masiva de la programacion, la
informacion es muy general y varias de las actividades o participantes pueden pasar
desapercibidos; por ellos los artistas buscan de una forma independiente su

promocion.

Para la identificacion de la oferta cultural que tiene el municipio, se realiz6 un
analisis de la base de datos que tiene la Casa de la Cultura. Alli, se encuentra la
informacion categorizada de acuerdo con su area artistica, dividida en: literatura, artes

plasticas, musica, danza, teatro y audiovisuales.

Cada rama, contaba con nombre (persona, colectivo 0 grupo), y nimeros de
contacto, sin embargo, por su falta de actualizacion, hay informacién que ya no es

correcta, esta incompleta, el artista ya no ejerce o desaparecio del mercado.

También, para el cumplimiento de este objetivo, se hizo un andlisis del archivo,
con el fin de encontrar que artistas habian participado en alguna actividad realizada
por el municipio, quienes han enviado material a la institucion para dar a conocer su

trabajo y quienes han sido tenidos en cuenta para participar en los diferentes eventos.

Con la recoleccion de esta informacion se logré entonces identificar cuales
artistas aln se encuentran vigentes y residen actualmente en el municipio, obteniendo

una nueva base de datos actualizada.

Para realizar la categorizacion de los artistas fue necesario contactarlos y hacer

un sondeo con los datos requeridos.

20



Imagen 1. Informacion Directorio Artistico

Misica

«MNombre y logo (si tiene)
*Resefia o descripcion
sIntegrantes

sContacto

Artes plasticas

sMombre

*Resefia o descripcion
sReconocimientos o participacidn en
eventos

sContacto

sPortafolio

Danza

sMombre

sResefia o descripcion
sParticipaciones y reconocimientos
s*Contacto

21

Literatura

sNombre

*Breve biografia

*(Obras destacadas y premios
*Participacion en eventos
sContacto

Teatro

sNombre

*Resefia o descripcidn
sParticipaciones y reconocimientos
sContacto

Audiovisual

sMNombre

*Resefia o descripcidn
*Participaciones
*Reconocimientos
*Contacto

Fuente: Construccidn propia

Finalmente, para disefiar la estrategia de comunicacion digital que permitira a
los artistas y a la administracion municipal mantener actualizada la oferta, se realizé
una busqueda en internet con el fin de identificar paginas web que tuvieran, dentro de
su contenido, una seccion donde el usuario pueda encontrar los artistas clasificados
por areas (musica, artes, teatro...), imagenes,

descripcion, trayectoria,

reconocimientos, y otra informacion adicional.

Los sitios cuentan algunos con filtros de basqueda, para facilitar la navegacion
del usuario y lograr que rapidamente encontraran el artista que requerian con sus

respectivas caracteristicas.
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Ya con esto, fue posible realizar un benchmarking, tomando como referencia,
aguellos websites més llamativos y de facil navegacion, con el fin de obtener una idea

de plataforma para el montaje del directorio artistico municipal.

Las paginas visitadas y tomadas de referencia son halladas por busquedas en
internet, ninguna Casa de la Cultura, ha montado una plataforma asi dentro de su sitio

web.

Imagen 2. Totenart Directorio

EBT"RI" NOTICIAS DIRECTORIO TUTORIALES IRA LA TIENDA
-

CUALQUIERA CUALQUIERA CUALQUIERA
Cualquiera

DISCIPLINA: Arqusalogia DISCIPLINA
CUALQUIERA A Comempora’nee CUALQUIERA
= Atte digital &

Arte Industrial

Atte religioso i
Arte Seriado
Artes graficas
|| Ceramica
Dibujo-Pintura
Encuadernacion
Escultura
MOSTRANDO 1-12 DE 279 . Expresion iZ LISTA # CUADRICULA 9 MAPA
Fotografia
Grabado
llustracion
Instalaciones

Litografia —

|mancalidades BRI e
[~ arE—— Y

ofrecer el mejor servicio en nuestra web,

ta su uso. Pulsar aqui para obtener mas informacion sobre cookies

Fuente: htips://totenart.com

Imagen 3. Directorio Artistico Galedn

Directorio Artistico | Actuacién y Cinematografia | Cantantes y Misicos | Compositores
arreglistas | Eventos y Espectaculos | Grupos musicales | Medios de Comunicacién | Masica y
Discogrificas | Publicidad y Promocién | Teatro y_Mdsica Clasica | Cultura y Folklore | Coreografia

Alonso Bolafios
Cantante de Ranchero

Cantante de Ranchero

contacto@adriznmadrid com
Tel. 52(33)3854-1140

Jaime Fragoso "El Alazin del Bajio"
Cantante de Ranchero y Compositor
jaimefragoso@elalazandelbajio.com
elalazandelbajio@yahoo.com mx
269

Teléfono: 01152-624
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https://totenart.com/

Folklore Colombiano

Ballet y Danza contemporanea

Urbana - Jazz

Salsa

Otros

Entidades Artisticas

Vesga

Entidades Culturales

Escenotecnia

Festivales Regionales

Festivales Nacionales

Festivales Internacionales

Fuente: http://www.redanza.org
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Imagen 4. Directorio Danza

Luis Miguel Ramos

Angélica Maria Daza
Mora
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Christian Quijano

Jose Leén Chaparro
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Imagen 5. Perfil Artista

Perfil Artistico

Magister en Gestién de la Tecnologia educativa, Especialista en Administracién de la informética Educativa de la
UDES, Licenciado en Educacién Basica primaria de la Universidad Javeriana con diplomado en didactica para la
ensefanza de la danza en la Universidad del Tolima, ha participado en talleres como: Bailes cantados del
Magdalena Medio; capacitacién aerdbica para direccién de actividad fisica; Componentes Conceptual,
Administrativo, Pedagdgico y comunitario del PEl. Modelos Escuela Nueva: Uso productivo de la Internet
(corporacién COLDI): Informética Bésica y avanzada (SENA): Masoterapia y Estética corporal. En el 2006 le fue
otorgado el primer lugar como director artfstico en la modalidad Compafias de Danza por la corperacién artistica
“Proyecta tu Cuerpa”.

Actualmente es Docente y también director del grupo de Danza de la Institucién Educativa Las Puentes de
Zapatoca, Coredgrafo de revistas para interclases, Profesor de aerdbicos y bailoterapia, fundador y Director de La
Compaiifia de Danza Jipijapa

Nombres y Apellidos Seudénimo Ano de inicio de la actividad artistica Estado

Luis Oswaldo Serrano Ardila 2005 Activo

Ubicacion

« Direccién: Carrera 9 N 18- 50

« Teléfono:

« Movil: 3005326066

* Email: oswaldo1502@yahco.com

+ Pagina web: www.facebook.com/danzajipijapazapatoca/
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Fuente: http://www.redanza.org
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Tabla 2. Benchmarking paginas web
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Fuente: Construccion propia

Adicionalmente, se realizdé otro sondeo para identificar la percepcion de los

artistas caldefos, frente al panorama cultural que atraviesa el municipio, y saber asi,

gue tan apoyados se sienten, cual es la imagen que tienen de las instituciones

publicas y que tan viable ven la realizacion de un directorio artistico local.

Grafica 1. Cuestionario artistas caldefos

;Cual es el area artistica a la que pertenece?

@ Misica

@ Artes Plasticas
Literatura

@ Danza

@ Tesfro

@ Audiovisuales
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Segun el cuestionario realizado a algunos artistas caldefos, el area de musica
es la que cuenta con un mayor numero de integrantes, seguido de artes plasticas,

literatura, danza, audiovisuales y finalmente teatro.

Es decir, gran parte de los artistas del municipio en su mayoria son musicos,

marcando asi tendencia en esta area.

Por otro lado, el teatro no es un fuerte dentro del municipio, no son muchas las
personas que hacen parte de este arte y pese a que anualmente se celebra el Festival
de Teatro Cielo Roto, esta area siempre esta representada por los mismos colectivos,
la Compafia Artistica Polichinela y los grupos de formacion y proyeccién de teatro de

la Casa de la Cultura.

Grafica 2. Cuestionario artistas caldefos

:Desde hace cuanto tiempo hace parte de la escena artistica del
municipio?
42 rezpuestas

@ Nenos de un afio

@ Entre 1y 5 afos
Entre 5 a 10 afios

@ Mas de 10 afios

Fuente: Autoria propia
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Como se puede observar en la gréfica, muchos de los artistas llevan mas de
10 afios haciendo parte de la escena del municipio, contando con un amplio recorrido
en su area. También es posible observar que hay muy pocos artistas nuevos o
personas que se han vinculado hace menos de un afo a la movida cultural, este
fendmeno se destacd, sobre todo, en el area audiovisual, un arte que apenas esta

cogiendo fuerza entre los caldefos.

Gréafica 3. Cuestionario artistas caldefios

i Qué medios utiliza para dar a conocer su trabajo?

6 respuestas

@ Redes Sociales

@ Fublicidad Impresa
Voz a Voz

@ Correo Electronico

@ Pagina Web

® todos los anteriores

@ voutube

© Muestras callgjeras

Fuente: Autoria propia

Las redes sociales han sido la principal herramienta para la difusion del trabajo
realizado por los artistas. A través de ellas, los musicos, artistas plasticos, teatreros y

demas, crean paginas para promocionarse y mostrarse.

Los canales de difusion de menor uso son el correo electrénico, la publicidad
impresa y las paginas web oficiales que Unicamente las tienen los artistas de mayor
recorrido, quienes, ademas, tienen los recursos para pagar por el montaje de una

plataforma oficial.
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Imagen 6. Redes de artistas
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Gréafica 4. Cuestionario artistas caldefos

¢Ha participado en eventos dentro del municipio donde ha tenido la
oportunidad de mostrar su trabajo?
4

[¥5)

spuestas

o

® 5i
® No

Fuente: autoria propia
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En su mayoria, los artistas han participado en eventos realizados en el
municipio, (sin ser necesariamente organizados por la administracion), tales como
conciertos, bazares y muestras artisticas. El porcentaje que no ha participado, son
quienes apenas comienzan su carrera artistica y no han tenido la oportunidad o

simplemente no se han interesado por mostrarse en el entorno local.

Gréafica 5. Cuestionario artistas caldefios

;Alguna vez ha participado en un evento organizado por la
administracion municipal?

®si
@ Mo

La administracibn municipal ha abierto espacios para que los artistas locales
muestren su trabajo y participen de las actividades que desde alli se realizan (Semana
de la Juventud, Fiestas del Aguacero, Festival de Teatro, Parquearte, entre otras).
Aungue muchos han hecho parte de estos eventos, cada vez es menos el interés que

muestran frente a las convocatorias.
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Gréfica 6. Cuestionario artistas caldefios

;Siente que el apoyo brindado a los artistas es suficiente?

43 respuestas

® s
@ Mo

Y

Un aspecto preocupante, es la imagen que tienen los caldefios de una
organizacion publica, en este caso la Casa de la Cultura, quienes expresan desde su
punto de vista, la falta de apoyo que existe para los artistas. Esta opinion se presenta
especialmente en quienes son independientes de la institucién y no tienen ningun tipo
de vinculacién con ella. Para ellos se reducen las posibilidades de participacion, y
aunque a veces si son tenidos en cuenta, no tienen las mismas oportunidades ni
ventajas que pueden presentar aquellos pertenecientes a los grupos de proyeccién o

escuelas artisticas de la administracion.

Gréfica 7. Cuestionario artistas caldefios

;Cree gque es buena idea tener un directorio abierto al publico con la
oferta artistica que hay en el municipio?

43 respuestas

® 5
® No

Tal vez
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Gréfica 8. Cuestionario artistas caldefios

iLe gustaria hacer parte de ese directorio?

43 respuestas

® 5i
@® No

Talvez

No obstante, los artistas apoyan la idea de generar estrategias para mejorar la
relacion entre la institucion y la comunidad; por ello, la creacion de un directorio
artistico, visible en una plataforma institucional, llamé la atencién de muchos al verlo
como una forma de lograr mayor visualizacion de su trabajo y asi mismo, conseguir

mas espacios de participacion.

Aunque la idea del directorio era llamativa, a la hora de preguntar si haria parte
de este, varios de los participantes accedieron de inmediato, otros se mostraron
indecisos o les era indiferente y otros no estaban interesados. La caracteristica del
ultimo grupo, son personas que cuentan con un amplio recorrido artistico y son ya

reconocidos en su area.
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Conclusiones

De acuerdo con los sondeos realizados, la imagen de la Casa Municipal de la
Cultura y de la Administracién en general, no es muy favorecedora. Por ello, hay que
plantear estrategias efectivas que recuperen esa relacion entre la institucion y la

comunidad.

La propuesta del directorio artistico es llamativa, sin embargo, debe reforzarse
con otros componentes para que sea una plataforma efectiva, que se mantenga

actualizada y cumpla verdaderamente su objetivo.

Por parte de la administracién, existen factores como la falta de presupuesto y
la rotacion en los puestos de trabajo que limitan las acciones que se pueden hacer

por los artistas.

En el caso de los artistas, hay varios que no son constantes y generan
desinterés por su trabajo. También existe falta de innovacion en sus productos, es
decir, si un artista se siente comodo con lo que hace, no quiere salir de su zona de
confort y se encasilla solamente en una forma de hacer las cosas, volviéndose

monaotono y provocando estancamiento.

Aungue existen muchas convocatorias dirigidas a los artistas, son muy pocos
los que se enteran de ellas, o se les hace dificil acceder a las mismas por los

requerimientos que exigen.

Los espacios que ofrece el municipio para la participacion artistica son muy
limitados y terminan participando en repetidas ocasiones los mismos de siempre. Esta
problematica causa desmotivacion en los demas al sentirse excluidos o no tenidos en

cuenta a la hora de la realizacion de eventos.
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Muchos musicos sienten que por pertenecer a un género poco comercial o
diferente se les han cerrado puertas y su trabajo no es tan valorado. Los espacios
gue se ofrecen para las musicas alternativas son limitados y normalmente realizar
eventos de este tipo genera cierta “polémica” al tener muchas restricciones y poco

apoyo.

Los grupos de proyeccion de la Casa Municipal de la Cultura no presentan las
mismas limitaciones que un artista independiente, ellos al estar vinculados con la

institucion se les hace mas facil conseguir espacios de participacion.
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Recomendaciones

La Casa de la Cultura podria ofrecer a los artistas locales, talleres donde se
trabaje todo el tema de gestion cultural, asi, quienes trabajan de forma independiente
puedan desenvolverse de manera autbnoma en el mundo del arte y hacer de esta su

forma de sustento.

Mantener siempre el contacto entre la institucion y la comunidad artistica es
importante, por eso, la creacion de un grupo de WhatsApp, es un buen canal para
hacer llegar informacidon oportuna sobre convocatorias, eventos y mantener una

retroalimentacion entre las partes.

Dar méas oportunidades de participacion a artistas que todavia no han hecho
parte de las actividades realizadas en el transcurso del afio programadas por la

administracion municipal.
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