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Resumen

Este proyecto tiene como objetivo disefiar un manual de estilo para la correcta
gestion y desarrollo de Pagina 18 — Taller de medios escolares. En esa busqueda, la
realizacion de cuatro grupos focales con los participantes del Taller de medios, fue
fundamental para identificar el publico objetivo de Pagina 18, categorizar los contenidos
y formatos utilizados en las distintas redes sociales y plataformas, definir los procesos
que se desarrollarian dentro del Taller, los canales de comunicacion que se utilizarian y
la identidad visual y grafica del medio. Por otro lado, a través de entrevistas semi-
estructuradas a la Profesional Universitaria de la Alcaldia de Medellin y a integrantes del
Taller de medios, fue posible examinar la acogida de los contenidos en las distintas
redes, conocer los procesos que se han desarrollado durante el tiempo de creacion de
P&gina 18, la proyeccion que se quiere tener del medio y el tipo de reconocimiento que

guieren que tenga el Taller tanto a nivel institucional como a nivel externo.

Palabras clave: Taller de medios escolares, Educomunicacion, Manual de estilo,

Periodismo juvenil, Participacion juvenil.



Introduccién

Péagina 18 — Taller de medios escolares, se creo en el afio 2018 bajo la iniciativa
de la Profesional Universitaria de la Secretaria de Educacion de la Alcaldia de Medellin,
Rosalba Quintero Giraldo. El objetivo del taller fue “crear un lugar para que tanto los
participantes del taller, como el resto de la comunidad educativa compartieran sus formas
de ver el mundo a través de los diferentes medios y formatos de la comunicacion”.

Desde ese momento P4gina 18 comenz6 a funcionar por etapas, las cuales
correspondian a los periodos de practicas de los practicantes de comunicacion que
llegaban al Taller. De esta forma, cada practicante asumié una identidad y una forma de
hacer las cosas diferente a las etapas pasadas, por lo que en Pagina 18 no se ha creado
una identidad caracteristica del medio, sino que se ha transformado con cada practicante
gue llega al taller. Es por esto que el objetivo general de este proyecto es disefiar un
manual de estilo para la correcta gestion y desarrollo de Pagina 18 — Taller de medios
escolares, lo que lograria unificar el trabajo desarrollado en las distintas etapas para
conseguir una expansion e identidad solida de Pagina 18. Este objetivo se sustenta en
los objetivos especificos de la investigacién que son: Identificar el publico objetivo,
categorizar los contenidos de las distintas redes sociales y examinar la acogida de los
contenidos de Pagina 18 — Taller de medios escolares.

Para tal fin se tomaron como conceptos claves los siguientes términos:
educomunicacion, periodismo juvenil, participacion juvenil y manual de estilo. El primero
tomado desde Coslado (2012), en la medida en que propone que este es un paso a paso
gue concibe los procesos educativos, la comunicacion y los medios como herramientas

de analisis y transformacion de la realidad. El segundo desde Quijano (1993) que plantea



que el periodismo juvenil, se trata de la apropiacion de los espacios periodisticos desde
los jovenes para la construccion de narrativas juveniles que desmonten el caracter
adultocéntrico del periodismo. El tercero tomado desde Ramirez (2019), quien propone
que la participacion juvenil es el proceso de implicar a la juventud en las decisiones y
situaciones que afectan su vida; en terrenos ajenos a lo “comun” o lo tradicional, ya que
depende de una construccion propia de la realidad. Finalmente, manual de estilo desde
Sainz (2020) que establece que los manuales de estilo digitales deben delimitar la
personalidad de la marca para que el equipo editorial o los encargados, entiendan la
forma como se debe desarrollar el contenido para la marca.

Para lograr el desarrollo del manual de estilo se utiliz6 una metodologia de
enfoque cualitativo, cuyo alcance es descriptivo. Como método se usoé el estudio de caso
por tratarse de una investigacion a profundidad del caso concreto de Pagina 18 — Taller
de medios escolares. Las técnicas de recoleccion de informacion empleadas fueron los
grupos focales, las entrevistas semi estructuradas y la observacion participante.

En los grupos focales se definieron los procesos que se desarrollaron en su
momento y los que se querian a proyecciéon dentro del Taller, los canales de
comunicacion que se utilizaran, el publico objetivo, la identidad visual y gréafica del medio
y, a su vez, la forma como se presentaran los contenidos del medio en los distintos
canales. Las entrevistas semi-estructuradas permitieron conocer la opinion de dos
jovenes integrantes del taller con respecto a los procesos del medio, acogida del publico
y proyeccion del medio. Alli se concluyo que se destacan, de los procesos pasados, la
creacion de contenidos que tengan duracion en el tiempo, ya sea por su vigencia o por

su continuidad en el Taller. Entre estos procesos se resaltan: el noticiero 18News, la



creacion de cortometrajes y la adaptacién de cuentos tradicionales a los formatos
digitales. Ademas, en términos de proyeccion del medio, expresaron que les gustaria
generar mas contenidos juveniles que fueran mas frecuentes y que estuvieran enfocados
en temas de interés, sin desconocer los temas institucionales que se deben abordar.

Ahora, con la Profesional Universitaria de la Alcaldia de Medellin, también se
realizé una entrevista que buscaba conocer el alcance, la proyeccion esperada desde la
institucion y las limitaciones a la hora de generar contenido; entre estas Ultimas se
expreso que no se pueden abordar temas de orden publico desde el medio, que no se
pueden hacer denuncias desde el medio escolar, entre otras. Bajo este panorama, se
decidi6 que las tematicas centrales que se abordaran desde P&gina 18 son las
siguientes: Educacion, Cultura, Actualidad, Ciencia y Tecnologia. A partir de alli, se
generaran los contenidos de todos los canales del Taller de medios.

Finalmente, la observacion participante definié que las tendencias de Pagina 18,

estan enfocadas en lo audiovisual y lo escrito.
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Justificacion

Pagina 18 es el Taller de medios escolares de la Institucion Educativa Colegio
Loyola para la Ciencia y la Innovacion. Fue creado en el segundo semestre del afio 2018,
bajo la iniciativa de la profesional universitaria Rosalba Quintero Giraldo, quien con el
apoyo del Centro de Practicas de la Alcaldia de Medellin y la tallerista y practicante de
comunicacion de la Universidad Pontificia Bolivariana, Maria Camila Rendon, dieron
inicio “a la construccion del camino que llevaria a los participantes de este proyecto a
conocer nuevos mundos narrativos y a descubrir que en todas partes y en todo momento
siempre habra una historia que contar”.

El objetivo del Taller es crear un lugar para que tanto los participantes del Taller,
como el resto de la comunidad educativa compartan sus formas de ver el mundo a través
de los diferentes medios y formatos audiovisuales.

El Taller ha pasado por cinco etapas: en la primera etapa, bajo un proceso
participativo, se creé el medio virtual Pagina 18 y a su vez, el logo, slogan, metodologia
y entradas en la pagina web. En la segunda etapa, comenzaron a desarrollarse historias
sobre teméticas de interés para los jovenes, como lo fue la adaptaciéon de los cuentos
tradicionales que se subieron a la web. En la tercera etapa, se desarrollaron
cortometrajes y se abrieron las puertas al programa Prensa Escuela de El Colombiano.
En la cuarta etapa, se desarrollaron dos cortometrajes, se cambi6 el disefio de la pagina
web y se comenzd con el proceso de 18News, el noticiero digital institucional de
publicacién mensual, el cual, ha contado con 15 emisiones desde el mes de enero del

2020, que se emiti6 el primer episodio. Por dltimo, en la quinta etapa y de forma virtual,
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se comenz0 con el desarrollo de una serie web, se hizo un acercamiento a los podcasts
y a las resefias cinematograficas.

Con el tiempo, el Taller vio la necesidad de expandirse a los canales de
comunicacion que en su momento respondian a sus intereses de difusion de contenido
y a su vez, al publico de interés del medio; por lo tanto, Pagina 18 — Taller de medios
escolares, hace presencia en Instagram, Facebook, YouTube, Twitter y adicionalmente,
cuenta con una pagina web alojada en Wix.com.

Sin embargo, no se ha creado una identidad caracteristica de Pagina 18, sino que
esta se ha transformado con cada practicante que llega al Taller. La estructuracién del
contenido para cada plataforma o red social no esta definida. Por lo general, el
practicante comparte a través de todas las redes sociales el mismo producto,
desconociendo la funcion de cada plataforma.

Dentro de los talleres de medios que se dan a los jévenes participantes se crean
espacios tedricos, practicos y de discusion, que se enfocan en la ensefianza de las areas
de la comunicacion y el periodismo, la participacion activa y el pensamiento critico; lo
cual, se ve reflejado en los contenidos radiales, audiovisuales, escritos, graficos y
multimediales creados por lo estudiantes, pues la metodologia de taller que se tiene en
Pagina 18 permite la concrecién de conocimientos mediante las experiencias vividas y
posterior creacién de contenidos. Esto, en Ultimas, genera que Pagina 18 sea un Taller
gue trabaja por procesos individuales y colectivos para el crecimiento tanto de cada uno

de los jovenes como el colectivo en general.
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Ademas, el Taller de medios escolares, gracias a la acogida que ha tenido dentro
la institucion, ha ayudado en los procesos comunicacionales de este logrando su
vinculacién y contribuyendo a la creacion de campafias comunicacionales estratégicas.

Finalmente, este panorama amplio justifica la creacion de un manual de redaccion
para la gestidon y desarrollo de Pagina 18 — Taller de medios escolares, que permita el
crecimiento y posicionamiento del medio de comunicacién en cada una de las redes
sociales y pagina web, que ademas facilite y optimice los procesos de aprendizaje del
Taller. Asi mismo, con el manual de redaccion se podra estructurar qué clase de
contenido se comparte en cada red social con el fin de darle una utilidad real a cada una
de estas, dentro de las posibilidades que cada aplicacién brinda, y asi generar mas trafico

y mas interaccion.
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Objetivos

Objetivo general

Disefiar un manual de estilo para la correcta gestion y desarrollo de Pagina 18 —
Taller de medios escolares.
Objetivos especificos

Identificar el publico objetivo de Pagina 18 — Taller de medios escolares.

Categorizar los contenidos de las distintas redes sociales de Pagina 18 — Taller
de medios escolares.

Examinar la acogida de los contenidos de P4agina 18 — Taller de medios escolares.
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Marco teorico

La Institucién Educativa Colegio Loyola para la Ciencia y la Innovacion es un
proyecto educativo de ciudad que le apuesta a la investigacién escolar en secundaria,
en convenio con la Fundacion Loyola y Tecnoacademia SENA. El colegio esté suscrito
a la Secretaria de Educacién del municipio de Medellin y se ubica en la sede del Instituto
Tecnoldgico Metropolitano (ITM) de Castilla. Ademas, el colegio cuenta con un Taller de
medios escolares que funciona desde el afio 2018 como una actividad extracurricular
para los estudiantes, cuyo objetivo es crear un lugar para que tanto los participantes en
el Taller como el resto de la comunidad educativa compartan sus formas de ver el mundo
a través de los diferentes medios y formatos audiovisuales.

Para el semestre 2021-01, de los 524 estudiantes de la institucion, 43 participaron
de manera activa en el Taller de medios, el cual, esta dividido en dos grupos: el semillero
y el Taller de medios avanzado. En el primero se inscriben los jovenes que ingresan por
primera vez al Taller y los estudiantes del grado sexto, séptimo y octavo; en total son
entre 22 a 25 jovenes. Con estos, el proceso de aprendizaje se da desde los
componentes basicos de la comunicacién y la periodicidad de encuentros es cada
semana: los miércoles de 2:00 p.m. a 4:00 p.m. En el segundo grupo se inscriben los
jovenes que llevan varios semestres e incluso afios en el Taller de medios, y que ya han
tenido un acercamiento mas profundo a las herramientas y técnicas de la comunicacion.
Son aproximadamente 18 jovenes. Con estos, la metodologia, tematicas y procesos de
aprendizaje son mas profundos y es mayor la generacion de contenidos. Los encuentros

con este grupo se realizan los martes y jueves de 2:00 p.m. a 4:00 p.m.
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Para la construccion del manual de estilo, en el cual participaron los jovenes de
ambos grupos del Taller de medios, es importante tener en cuenta los siguientes
conceptos:

Educomunicacion

Para definir el concepto de educomunicacion y el alcance del mismo, es necesario
entender que este es un campo de estudio que se construye a partir de las dimensiones
tedrico — practicas tanto de la comunicacibn como de la educacion. Desde esta
perspectiva, en el Seminario Latinoamericano organizado por la CENECA en 1991, y con
la posterior publicacion del libro Educacién para la comunicacion. Manual
latinoamericano, en el cual participaron UNICEF y UNESCO como editores, se definid
este término como un proceso de creacion del conocimiento, el cual fue recogido en el
libro Educomunicacion mas alla del 2.0 de Aparici (2010):

La educomunicacion incluye, sin reducirse, el conocimiento de los multiples
lenguajes y medios por los que se realiza la comunicacion personal, grupal
y social. Abarca también la formacion del sentido critico, inteligente, frente
a los procesos comunicativos y sus mensajes para descubrir los valores
culturales propios y la verdad (p.1).
Por su parte, Mario Kaplun (1998) asocia el término con un instrumento que fortalece a
los educandos como emisores, ofreciéndoles posibilidades para la autogeneracion de
mensajes. Es decir, la principal funcion es la de proveer canales y flujos de comunicacion
para el intercambio de mensajes (p. 244).
Si bien, ambas definiciones parten del proceso dialégico como pilar fundamental

de la educomunicacion, es necesario aclarar que este no es su fin ultimo, pues la
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educomunicacion, a partir de alli, pretende generar aprendizajes utilizando herramientas

y estrategias de comunicacion, que a su vez son llevadas a la accion para lograr procesos

significativos, tal como lo expresa Coslado (2012):
La educomunicacion, por tanto, es proceso, movimiento, flujo de
significados, accion creativa y recreativa, construccién-deconstruccion-
reconstruccion permanente de la realidad. Es, en suma, una forma de
pedagogia critica que concibe los procesos educativos, la comunicacion,
los medios y las tecnologias como herramientas de analisis y de accion
para la comprension y la transformacion del Mundo (p.167)

Por su parte, Andrada (2015) reafirma la importancia de los individuos en los
procesos de educomunicacion pues los centra como seres en relacién que, dentro de los
nuevos espacios educativos cada vez mas inmersos en las tecnologias de la
comunicacién, son nuevos sujetos, con una nueva percepcion del espacio, el tiempo y
de la accion. “La comunicacién se entiende, asi como un componente del proceso
educativo, una modalidad de didlogo, una forma de relacién estratégica que se establece
entre la educacion y la misma comunicacién en cuanto a su relacion con las diversas
problematicas” (p.3). Concluye su planteamiento diciendo que, a partir de esta vision, lo
gue preocupa realmente es interpretar las redes relacionales que provocaron nuevos
modos de pensar, vivir, actuar, sentir y decidir en nuestras poblaciones cubiertas de
diversidades culturales.

Teniendo en cuenta esto, Pagina 18 desarrolla un proceso educomunicativo
porque forma sujetos en los multiples lenguajes y medios de comunicacion, con el fin de

fortalecer el sentido critico frente a los procesos comunicativos. De esta forma, dentro
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del Taller se conciben los procesos educativos y la comunicacion como herramientas
tanto de andlisis de la realidad como de transformacion social, mediante la creacion de
contenidos; ademas, en el Taller se accede y se trabaja a partir del didlogo, lo que
permite una construccién, deconstruccion y reconstruccion permanente de las realidades

individuales y colectivas.

Periodismo juvenil

Para abordar el concepto es necesario entender que, desde su definicién bésica,
el periodismo juvenil tiene como condicidn la participacion de los jovenes en la realizacion
de contenidos. De este modo, en términos educativos, el periodismo juvenil surge de “la
desconexion de la educacion con la realidad social y al desinterés de la juventud escolar
por el periodismo escrito” (Quijano, 1993, p.25); lo que genera que los jévenes (lectores-
receptores de los medios masivos) no encuentren en estos medios contenidos de su
interés, ya que estos ultimos “estan pre elaborados, buscando mediante ellos educar o
brindar formas de comportamiento que busca fines comerciales” (Quijano, 1993, p.27).
Ademas, es ineficiente en el sentido en que los jovenes no participan de la construccién
del mensaje, pues se da por sentado que estos estan interesados en el contenido.

Ahora bien, en respuesta, el periodismo juvenil escolar debe ser plasmado
mediante procesos comunicativos o implementado desde los medios de comunicacion;
ya que, “consiste en aplicar las funciones de un conjunto de elementos (periodistas,
educadores y jovenes), a través de un sistema de comunicaciéon a un publico objetivo”

(Quijano, 1993, p.35). Esto involucra que los jovenes realicen las diferentes etapas de
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produccién periodistica, en las que se incluyen caracteristicas de diversos géneros
periodisticos: investigacion, opinidn, analisis, entre otros.

Finalmente, desde la participacion activa de los jévenes de Pagina 18 — Taller de
medios escolares, se definié el periodismo juvenil como aquel periodismo que
‘incomoda”, es decir, que se pregunta, indaga y desmonta el enfoque adultocéntrico del
periodismo. Se trata de construir contenidos periodisticos a partir de la idea de que los
lectores o publico objetivo se informe y pueda generar un punto de vista critico a partir
de eso que comprendié. Es una herramienta de empoderamiento juvenil para conocer su

entorno y asi mismo, cuestionarlo y transformarlos.

Participacion juvenil

Al plantear la definicion de participacion, se encuentra una referencia a la accion
y efecto de tomar parte en algo, sin embargo, “no existe una configuracion homogénea
sobre su comprensiéon y abordaje, constituyéndose mas bien como un concepto
polisémico y polémico, el que se encuentra en permanente disputa y debate al ser una
nocién altamente deseable en sociedades democraticas” (Escobar y Pezo, 2019, p.67).

En este sentido, es importante determinar el enfoque que se adapte al concepto
de participacion juvenil, ya sea desde lo politico, lo ciudadano, lo comunitario, lo
estudiantil, lo social, entre otros. De esta forma, se reconocen las condiciones
contextuales y las relaciones de poder donde se ejerce la participacion y, de manera
conjunta, se considera la capacidad con la que cuentan los individuos para involucrarse

en el entramado social del que hacen parte (Escobar y Pezo, 2019, p.67).
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Ahora bien, la participacion juvenil, lejos de restringirse a los procesos electorales,
se involucra también en las politicas que conciernen y que son de interés para los jovenes
(Ramirez, 2019, p.100). “La juventud hoy se involucra mas en intereses sociales diversos
que en el restringido &mbito estatal, y se destaca en los dmbitos locales y de interés
comun, donde se concretizan muchas veces sus acciones” (Ramirez, 2019, p.100).

Checkoway (2009 como citado en Ramirez 2019) enmarca que la participacion
juvenil debe observarse como “el proceso de implicar a la juventud en las decisiones y
situaciones que afectan su vida; en terrenos ajenos a lo “comun” o lo tradicional, ya que
depende de una construccion propia de la realidad por medio de las formas de
socializacion en que se desarrollan” (p.100), lo que involucra la organizacion misma de
los jovenes a través de colectivos, asociaciones, agrupaciones u organizaciones para
darle respuesta y defender sus intereses publicos, politicos y sociales.

Sin embargo, la participacion juvenil ha sido capturada por una racionalidad
instrumental, donde se pone la atencién en torno al cumplimiento de ciertas actividades
democraticas. Es decir, la participacién juvenil se entiende, desde las instituciones
gubernamentales como un conjunto de instancias protocolares que deben ser realizadas
para generar una comprobacién posterior, lo que significa que se valora realmente es la
cantidad de participantes que acuden a las convocatorias y no necesariamente al
acuerdo o toma de decisiones que se llevan a cabo (Escobar y Pezo, 2019, p.71).

Por lo tanto, en contraposicién, se debe “comprender que la participacion de las y
los jovenes opera en la accion cotidiana, por ende, se constituye como un proceso
continuo que otorga sentido a la experiencia juvenil de participaciéon” (Escobar y Pezo,

2019, p.73).
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P&gina 18 se considera también como un proceso de participacion juvenil, en el
sentido en que los jévenes del Taller, a través de la comunicacion, se envuelven en las
probleméticas e intereses sociales y politicos, y es a partir de estos, que concretan sus
acciones en los contenidos que crean. De esta forma, ellos se involucran en situaciones
que afectan sus vidas y las transforman a partir de la comunicacién y la construcciéon

colectiva y participativa de saberes.

Manual de estilo

Los manuales de estilo han sido utilizados por los medios de comunicacién como
libros que sirven de guia sobre periodismo o lenguaje, los cuales, son considerados de
obligatorio cumplimiento para quienes trabajan en los medios o empresas que los ponen
en funcionamiento (Gémez, 2008).

Ahora bien, estos, como manuales de produccion, engloban “no solo los aspectos
Iéxicos, semanticos y gramaticales sino, sobre todo, las herramientas y operaciones que
garantizan que el producto sea lo que sus editores desean, y que pretenden, segun el
autor, legitimar al medio frente a sus consumidores” (Yriart, 1998, p.44); por lo cual, estos
suelen dividirse en dos partes: la primera dedicada a establecer las normas y los criterios
puramente periodisticos 0 comunicacionales y la segunda es una guia para lograr que el
espafiol sea usado lo mas correcto posible (Gomez, 2008, p.1).

Es importante resaltar que para que un manual de estilo sea util este deberia ser
un:

Conjunto minimo de reglas operativas que permitiera producir cada edicion

del producto de manera tal que su audiencia pudiera recibir el mensaje con
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el minimo de costo cognoscitivo y que quienes lo producen pudieran
hacerlo con el minimo de esfuerzo, manteniendo la identidad del producto
en cada instancia (Yriart, 1998, p.46).

Ademas, pretenden reglamentar sélo acerca de lo que es exclusivo del proceso
de produccion del medio; de esta manera, tienen dos aspiraciones: ser comprensible y
ser facilmente modificable (Yriart, 1998, p.46), lo que quiere decir que deberia ser un
manual acerca de como en realidad se hacen las cosas en una organizacion, y que este
sea de facil acceso y entendimiento para todas las personas que lo utilicen.

Por otro lado, los manuales de estilo varian dependiendo del tipo de medio, es
decir, si es impreso, mixto o completamente digital. Segun Sainz (2020), los manuales
de estilo digitales deben delimitar la personalidad de la marca para que el equipo editorial
o los encargados, entiendan la forma como se debe desarrollar el contenido para la
marca. Asi mismo, debe ayudar a:

e Definir mensajes claves y publico objetivo

e Mantener la coherencia entre los contenidos

e Resolver dudas entre el equipo de creacion de contenidos

e Ofrecer pautas para los nuevos redactores, freelancers o bloggers
e Marcar el estandar de calidad de los contenidos

Es asi, que para lograr estos objetivos que plantea (Sainz, 2020), se proponen
unas secciones para estos manuales que respondan a las necesidades anteriormente
planteadas. A continuacion, se especifican cuales son y cudl es su propuesta de

desarrollo:
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Tabla 1. Secciones para un manual de estilo digital

Seccion

Descripcion

1. Objetivo y publico objetivo

Se define el objetivo de los contenidos y el
publico o buyer persona al que se dirige.

2. Tonoy estilo de los contenidos

Se trata de definir la personalidad de la
marca mediante la respuesta a las
siguientes preguntas: ¢Se expresaria de
manera formal o cercana? ¢Seria
divertida? ¢ Hablaria de tu o de usted?

3. Uso del lenguaje

En esta seccion se trata de resolver dudas
ortogréficas, puntuacion e incluso
términos que se deben evitar.

4. Pautas de formato

Se definen una serie de normas para que
todos los contenidos tengan un aspecto
similar y puedan ser abordados de la
manera adecuada.

5. Consejos para SEO

Se pretende ofrecer indicaciones para el
uso de palabras claves y la redaccion de
titulos y metaetiquetas.

Fuente: WeAreContent — Articulo web (Sainz, 2020)
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Metodologia
El presente trabajo de grado se enfocé en la creacién de un manual de estilo para
la correcta gestion y desarrollo de Pagina 18 — Taller de medios escolares; para tal fin,
se utilizé un enfoque cualitativo de investigacion, el cual, “utiliza la recoleccion de datos
sin medicion numérica para descubrir o afinar preguntas de investigacion en el proceso
de interpretacion” (Sampieri, Fernandez, & Baptista, 2010, p.7). Con este enfoque, la
accion indagatoria se mueve entre los hechos y su interpretacion, por lo que se considera
un proceso mas circular que lineal, que se modifica de acuerdo con cada estudio
particular que se quiere investigar. Para el caso puntual de este proyecto, este enfoque
cualitativo nos permite investigar las situaciones correspondientes al Taller de medios
escolares, para realizar la correcta interpretacion de estas y finalmente, codificar todos
los hallazgos en un manual de estilo digital que permita el avance, consolidacion y
crecimiento del medio escolar.
Alcance
Es por esto que la investigacion tiene un alcance descriptivo, que, segun Sampieri,
Fernandez & Baptista (2010) pretende:
Especificar las propiedades, las caracteristicas y los perfiles de personas,
grupos, comunidades, procesos, objetos o cualquier otro fenémeno que se
someta a un analisis. Es decir, Unicamente pretenden medir o recoger
informacion de manera independiente o conjunta sobre los conceptos o las
variables a las que se refieren (p.80).
Dentro del proyecto significa que este se limita a la recoleccion de informacion

acerca de qué clase de contenido se publica tanto en pagina web como en las distintas
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redes sociales, el publico que consume este contenido, su acogida, la forma como se
presentan los contenidos, las teméticas que se abordan tanto dentro de los espacios de
Taller como en la generacion de contenido, los formatos que se utilizan para cada
plataforma, las especificaciones técnicas y de estilo para la creacién de contenido, los
canales de acuerdo con los formatos, la identidad visual del medio y el tipo de lenguaje
que es usado por los integrantes en la creacion de contenido. Con esta informacion, se
puede describir y condensar la forma como se hacen las cosas dentro del medio escolar,
mediante un manual de estilo que especifica, de manera detallada, todos los procesos
comunicativos que se desarrollan dentro de Pagina 18 — Taller de medios.
Método

Teniendo definido que lo que se quiere es describir y condensar la informacién de
los procesos de P4gina 18 en un manual de estilo, es menester precisar que el método
o técnica de investigacion utilizada en este proyecto es un estudio de caso, el cual
permite tener una exploracién profunda y pormenorizada de los procesos del Taller de
medios, en su contexto real. Este método consiste en “la recopilacion e interpretacién
detallada de toda la informacién posible sobre un individuo, una instituciéon, una empresa,
un movimiento social particular” (Vieytes, 2009, p.59). Dentro de la investigacién se
pretendid, a partir del caso puntual de Pagina 18 — Taller de medios escolares, adquirir
la percepciébn mas completa de este, considerandolo holisticamente. Se explor6 la
singularidad del medio — el caso- para poder conocer en profundidad los procesos
desarrollados por los anteriores practicantes y participantes del Taller de medios, para
condensar toda esa informacion y comenzar a construir una identidad visual y trazar un

mismo horizonte.
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Las unidades de analisis para este estudio de caso, son los jovenes participantes
del taller, las directivas de la institucion y la audiencia que consume los contenidos de
Pagina 18.

Técnicas de recoleccion de datos

Finalmente, las técnicas o instrumentos de recoleccion de informacion que se
usaron en el estudio de caso fueron: los grupos focales, las entrevistas
semiestructuradas y la observacién participante; ya que estas permiten tener una
comunicacion cercana con las personas involucradas en el proceso de investigacion. El
nivel de empatia que se logré crear con estas personas ayudo a tener datos y testimonios
sinceros de cada una de ellas, como parte del proceso de investigacion.

Grupo focal

Para empezar, un grupo focal es una técnica especial dentro de la categoria de
entrevista grupal, cuya caracteristica primordial “es el uso explicito de la interaccién para
producir datos que serian menos accesibles sin la interaccién del grupo. Las actitudes y
los puntos de vista sobre un determinado fenémeno no se desarrollan aisladamente, sino
en interaccién con otras personas” (Garcia y Rodriguez, 2000, p1). Es, por tanto, que los
grupos focales son conversaciones planeadas y disefiadas para obtener informacion de
un area particular de interés en un ambiente permisivo y no directivo. Krueger (1988
como citado en Garcia y Rodriguez 2000).

De este modo, se dirigieron cuatro grupos focales realizados el primer martes de
cada mes desde marzo hasta junio. En estos, participaron los jovenes que forman parte
de Pagina 18 — Taller de medios escolares (43 aproximadamente) y la profesional

universitaria encargada del proyecto.
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A través de estos grupos focales se definieron los procesos que se desarrollarian
dentro del Taller, los canales de comunicacion que se utilizarian, la identidad visual y
grafica del medio y, a su vez, la forma como se presentarian los contenidos del medio en
los distintos canales. Las preguntas estuvieron enfocadas, dependiendo del mes y del
proceso que se estuviera adelantando para este, en como se iban a hacer las cosas a
nivel interno y externo dentro del Taller de medios escolares.

Entrevistas semi-estructuradas

Para continuar, una entrevista cualitativa es, en términos simples, una técnica de
investigacion que nos permite obtener informacion profunda y detallada de alguno de los
actores de la investigacién, pues es un proceso cara a cara que genera una interrelacion
entre el entrevistador y el entrevistado. En esta interrelacion se reconstruye la realidad
de un grupo, ofreciendo datos acerca de los procesos sociales y las convenciones
culturales. Ademas, la entrevista cualitativa “tiene un enorme potencial para permitirnos
acceder a la parte mental de las personas, pero también a su parte vital a través de la
cual descubrimos su cotidianidad y las relaciones sociales que mantienen” (Deslauriers,
2011, pag. 2).

En este caso se utilizé la entrevista semi-estructurada. Este tipo de entrevistas
son mas flexibles que las estructuradas, debido a “que parten de preguntas planeadas,
gue pueden ajustarse a los entrevistados. Su ventaja es la posibilidad de adaptarse a los
sujetos con enormes posibilidades para motivar al interlocutor, aclarar términos,
identificar ambiguedades y reducir formalismos” (Diaz, Torruco, Martinez, & Varela,

2013).
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Ademas, se considera que estas ofrecen un grado de flexibilidad aceptable, a la
par que mantienen la suficiente uniformidad para poder alcanzar interpretaciones
acordes con el objetivo del estudio (Diaz, et al. 2013).

Entonces, se realiz6 una entrevista a Rosalba Quintero Giraldo, profesional
universitaria de la Alcaldia de Medellin quien se desempefia como coordinadora técnica
de la Institucién Educativa Colegio Loyola para la Ciencia y la Innovacion. Esta entrevista
se hizo con el fin de conocer los limites y alcances de Pagina 18 - Taller de medios
escolares, y abordar las teméticas posibles para trabajar dentro del Taller de medios.

También se realizaron dos entrevistas: una a Isaac Mercado Tangarife, estudiante
de décimo grado y participante del Taller desde el afio 2019. La otra a Samuel Duarte
Burgos, estudiante de undécimo grado y participante del Taller desde el afio 2018. Estas
entrevistas se hicieron para conocer los procesos, la acogida del publico y la proyeccion
del medio escolar.

Observacion Participante

Para finalizar, la Observacion Participante segun Taylor y Bogdan (1984) es la
investigacion que involucra la interaccion social entre el investigador y los informantes
en escenario social, ambiente o contexto y durante la cual se recogen datos de modo
sistematico.

La situacion ideal para la recoleccion de los datos es que los informantes se
olviden que el observador se propone investigar. Los primeros dias seran de observacion
y reconocimiento del entorno y sus actores, pasando los dias la distancia se vera

reducida por la misma interaccion social. Debe tenerse en cuenta que el observador debe
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procurar tener una interaccion social natural, con el fin de que las personas se sientan
completamente cdmodas con su presencia.

El investigador debera formular preguntas que le permitan a las personas hablar
sobre lo que tienen en mente y lo que les preocupa sin que den respuestas forzadas, por
esto, se debe tratar de buscar la comodidad de los informantes para poder preguntar
sobre lo que le interesa al investigador sin que se vuelva una situacion incbmoda para el
informante. También, se podran tener en cuenta expresiones del lenguaje verbal y no
verbal, pues alli se encontraran muchas respuestas (Taylor y Bogdan, 1984). Asi, se
logré orientar los procesos desarrollados en el Taller de medios, asesorar de manera
efectiva la ruta a seguir y condensar los intereses y necesidades de los participantes y el

publico de Pagina 18.
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Resultados

Una de las técnicas de recoleccion de datos que se usO en la presente
investigacion fue el grupo focal. Se realizaron cuatro, el primer martes de cada mes,
desde marzo hasta junio. En estos participaron los 43 jévenes que forman parte de
P&gina 18 — Taller de medios escolares y la Profesional Universitaria encargada del
proyecto, la cual, es asignada desde la Secretaria de Educacion de la Alcaldia de
Medellin.

Estos grupos focales estuvieron orientados en la definicion de los procesos que
se desarrollaron en su momento y a proyeccion dentro del Taller, los canales de
comunicacion que se utilizaran, el publico objetivo, la identidad visual y gréafica del medio
y, a su vez, la forma como se presentaran los contenidos del medio en los distintos
canales. Las preguntas estuvieron encaminadas, dependiendo del mes y del proceso
gue se estuviera adelantando para este, en cémo se iban a hacer las cosas a nivel interno
y externo dentro del Taller de medios escolares.

Primer grupo focal: medios audiovisuales

Para el primer grupo focal, es decir, para el segundo dia del mes de marzo, se
abordé la temética de los medios audiovisuales, por lo cual, el grupo focal inicial indagé
sobre como se iban a realizar los productos audiovisuales en Pagina 18 bajo seis
preguntas claves, que se utilizaron también durante los siguientes tres grupos focales:

1. ¢ Que formatos abordaremos en este medio?

2. ¢ Cudles canales se utilizaran para cada formato?

3. ¢Qué especificaciones técnicas deben tenerse en cuenta para amenizar el

contenido para la web?
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4. ¢ Qué especificaciones de estilo deben considerarse para mantener el tono y el
estilo del medio?

5. ¢ Qué tipo de lenguaje se utilizara para cada formato?

6. ¢, Qué tematicas se pueden abordar en cada medio y respectivamente, en cada
formato?

En la siguiente tabla se sistematizan los resultados obtenidos:



Tabla 2. Primer grupo focal
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e .de Formato Canales Especificaciones técnicas Especn‘lca.mones de Tematicas Tipo d.e
medio estilo lenguaje
Se recomienda que el noticiero
sea grabado en espacios
abiertos, con tripode y micréfono
externo para evitar los ruidos
externos y el movimiento
exagerado en cadmara. La toma
puede jugar con el zoom para
generar dinamismo y realizar tils
y paneos para dar mejor ritmo al
noticiero. 18News, si bien es un
noticiero institucional,
- * El noticiero se edita en Adobe tiene un estilo Noticias Formal y
Pé&gina web, . . . AR e o
Premiere Pro y los audios del joven, dinamico y institucionales, utilizando
plataformas . . d )
o de video mismo en Adobe A_ud|t|on. arrlesga_do, por lo qual, _ ta_len_tos de _Ia frasc_es
Audiovis Noticiero COITeo ' * La duracién promedio es entre puede incluir masica, institucion, avisos coloquiales
uales electronico 15 a 30 minutos, siendo este memes, jugar con los parroquiales y para llevar el
' Ultimo el maximo de guiones de los una noticia hilo conductor
Facebook, - .
duracion recomendado. presentadores y asi cultural de la de los
WhatsApp. . > : X
Formato de exportacion del mismo, con el formato ciudad. presentadores.
video: H.264 de grabacion para darle
* Aspecto estdndar para videos: ese toque.
16:9
Formas de presentar las notas
periodisticas:
- MIXER: Imagenes con voz en
off
- NOTA CON ARCHIVO:
Imagenes de archivo para la
noticia
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- NOTA PROPIA: Imagenes
obtenidas propiamente del hecho
- SEMI-DIRECTO: Se graba y se

emite como si fuera en vivo.

Péagina web, Se puede incluir un
plataformas Puede ser grabado con celular o | audio de fondo, ya sea
de video, con camara. una cancion Educacion,
Filminutos post e * Formato de exportacion del o simplemente una voz | cultura, cienciay Formal
historias de video: H.264 en off. Se recomienda tecnologia,
Instagram, * Aspecto estandar para videos: abordar tematicas actualidad
Facebook, 16:9 cotidianas para el
WhatsApp. desarrollo de la historia.
Los cortometrajes,
ademas de alinearse a
las tematicas
Puede ser grabado con celular o .
. de Pagina 18, deben L
con cdmara, o Educacién, Formal o
- . o . tener un estilo joven Co .
Pagina web, preferiblemente utilizando audio ; . . cultura, ciencia y informal,
. ; gue despierte interés .
. plataformas externo para evitar ruido. A tecnologia, depende de la
Cortometrajes : . s en nuestro publico; por . "
de video y Formato de exportacion del . actualidad e teméatica
. ) lo cual, se recomienda ) .
Facebook video: H.264 e historias abordada en el
. P . . la utilizacion de - .
Aspecto estandar para videos: . : cotidianas cortometraje.
169 narraciones simples

gue dejen un mensaje
claro en los
espectadores.




Series

Pagina web,
IGTV,
plataformas
de video vy
Facebook

Las series en Pagina 18 deben
contener entre 3y 10 capitulos,
cuya duracién individual no
supere los 15 minutos. Por
tratarse de formatos para web
puede ser grabada con celular o
camara, siendo procurando tener
buen sonido y la mejor calidad de
la imagen posible.

* Las series se editan en Adobe
Premiere Pro y los audios del
mismo en Adobe Audition.

* Formato de exportacion del
video: H.264
* Aspecto estandar para videos:
16:9

Ademas de alinearse a
las tematicas de Pagina
18,
deben tener un estilo
joven que despierte
interés en nuestro
publico; por lo cual, se
recomienda la
utilizacion de
narraciones simples
gue dejen un mensaje
claro en los
espectadores.

Educacion,
cultura, ciencia y
tecnologia,
actualidad e
historias
cotidianas
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Coloquial o
informal
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Segundo grupo focal: medios gréficos y visuales

Para el sexto dia del mes de abiril, en el segundo grupo focal, se abordé la temética
de los medios gréficos y visuales donde no solo se respondieron las preguntas
planteadas para el primer grupo focal, sino que se definieron los colores, tipografias e
isologo de Pagina 18. El resultado fue la creacion de un manual de identidad visual del

medio escolar (ver Apéndice A)

A continuacion, se presenta el logo anterior del Taller de medios:

llustracion 1. Logo anterior de Pagina 18

o r—

Fuente: Pagina web de Pagina 18

Este logo fue construido durante la primera etapa del Taller de medios en el afio
2018. El proceso se basé en un concurso abierto dentro de la institucion donde cualquier
estudiante podia proponer un logo. La propuesta ganadora fue realizada por el estudiante
Sebastian O’Brien, el cual, también pertenecia al Taller de medios escolares. Lo que
buscaba plasmar su propuesta es que el Taller de medios, a través de la palabra, puede

cambiar el mundo. Sin embargo, el logo no significd lo mismo para los demas integrantes
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del Taller. Ellos buscaban un disefio minimalista que tuviera una versién icono y una
identidad mas juvenil. El resultado se presenta a continuacion:

llustracién 2. Nuevo logo de Pagina 18 en su version completa

PAGINATS

llustracién 3. Nuevo logo de Pagina 18 en su version icono

Después de definir tipografia, composicion cromatica y finalmente el isologo, se
definieron los formatos a trabajar dentro del medio visual y grafico. En la siguiente tabla

se presentan los resultados del grupo focal:



Tabla 3. Segundo grupo focal
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Tipo .de Formato Canales Especificaciones técnicas Especmcaqon Temaéticas Tipo d.e
medio es de estilo lenguaje
Las infografias pueden tener los
siguientes dos tamarios:

1080 x 1080 pixeles si se pretende
colocar como un post de redes Las infografias Formal
Post para . L .
todo tipo de _ sociales o 1920 X deber_1 contener | Educacion, |_ntent§1ndo
: . 1080 si lo que se quiere es que sea unaimagen o cultura, simplificar el
Visuales Infografia redes ; | 00 histori i '~ T .
sociales un formato a argado. tipo historias o ilustracion _ciencia e contenido que
. ' ancho tipo principal que innovacion. se pretende
pagina web. . - . ;
diapositiva. guie la lectura. informar.

* Se recomienda realizarlas en Adobe
lllustrator o la plataforma Canva.
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Tercer grupo focal: periodismo

Para el cuarto dia del mes de mayo, en el tercer grupo focal, se trabaj6é con los
géneros del periodismo. Alli, se definié y abordé los formatos periodisticos de los distintos
géneros que se utilizarian en el Taller de medios. En este grupo focal también se les dio

respuesta a las seis preguntas claves que precisaron el manual de estilo.



Tabla 4. Tercer grupo focal
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Tipo de Especificaciones e . - Tipo de
PO | Formato Canales peciiic Especificaciones de estilo Tematicas PO O
medio técnicas lenguaje
Impreso
(periddico), La extension de las noticias no
correo Toda noticia debe debe sobrepasar una
electrénico o g pagina tamafio carta; el titular Economia, Formal, pero
. contener: titular, créditos, o B
(boletin . " debe procurar tener una cultura, de facil
. . . sumario, fotografia : ] A L
Noticia informativo), S X longitud de 6-10 palabras; el institucional, compresion.
(calidad: superior a 280 ; . . . "
posts e sumario no mas de tres tecnologia e Evitar utilizar
L ppp) y el texto que la . . - .
historias para renglones y los textos deben ir innovacion. tecnicismos.
desarrolla. )
redes alineados a la derecha o
sociales y izquierda segun corresponda el
pagina web. disefio.
Escritos
(informativo y
narrativo) La cronica puede ser audiovisual, escrita o sonora. En el
caso de la primera, en la narracion, debe primar lo que
cuenta la imagen,
no es lo que se cuenta literalmente; su duracion oscila entre
L los 5 a los 15 minutos. Con respecto a la escrita, esta Cultura, .
-~ Pagina web e . o ~ S Coloquial e
Cronica impreso procurard por no pasar las 3 paginas tamafio carta y estar Ciencia e informal
' acompafada de imagenes de apoyo (calidad: superior a innovacion

280 ppp) con sus respectivos pies de fotos. En el caso de
ser sonora, debe estar ambientada con musica y efectos
para amenizar la historia. Toda la muasica usada debe estar
registrada como “musica libre” o sin copyright.




El perfil puede ser audiovisual, escrito o sonoro. En el caso
del primero, en la narracion, debe primar lo que cuenta la
imagen, no
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Pagina web, | lo que se cuenta literalmente; su duracién oscila entre los 5
correo y los 20 minutgs. Con respecto al escrito, este procurara no Personajes
Perfil _ electronico, pa§ar,las 3 paginas tamafio carta y estar acqmpaljado de institucionales Cploqwal e
impreso, post imagenes de apoyo del personaje del perfil (calidad: o culturales informal
para redes superior a 280 ppp) con sus respectivos pies de fotos. En el
sociales. caso de ser sonoro, debe estar ambientado con musica y
efectos para amenizar la historia, ademas de testimonios
directos del personaje. Toda la misica usada debe estar
registrada como “musica libre” o sin copyright.
La entrevista puede ser escrita, sonora o audiovisual. En el
primer caso, el formato debe responder a “pregunta-
respuesta”, es decir, se escribe la pregunta y seguidamente Personajes
Plataformas la respuesta_ procurando sintgtizgr esta para armonizar la institucionales
) lectura. Si es sonora, en términos de estilo, se debe 0 para conocer
. de video, . . S .
Entrevista IGTV, pagina presentar al entrewstado_,para hacer la d|f_erenC|aC|or_1 en las | a profundidad Formal
V\;eb. voces y entender el didlogo. Se recomienda no utilizar sobre un tema

musica de fondo para este formato. Con respeto al
audiovisual, intentar que sea un didlogo ameno que atrape
al pablico, por lo cual, se sugiere, mirar al entrevistado
intercalando la vista a la camara principal.

abordado en
otro medio




40

Interpretativo
s

* Hasta 400 palabras o 2000 caracteres

; - Formal con
.- * Al menos una referencia a una noticia o
Columna Péagina web, . : : e No hay utilizacion de
L Siempre incluir en los créditos: foto, nombre y grado .
de opinién Facebook. . : . restricciones palabras
Incluir un titulo para la columna .
o mer . L . , coloquiales.
Si asi lo prefiere, puede incluir una imagen y/o video
Meme Redes Preferiblemente imagenes tamafio estandar 1080 x 1080 No hay Informal y
sociales pixeles. restricciones coloquial
Caricatura Redes Preferiblemente imagenes tamafio estandar 1080 x 1080 No hay Informal y
sociales pixeles. restricciones coloquial
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Cuarto grupo focal: digital y sonoro

Finalmente, para el octavo dia del mes de junio, en el cuarto grupo focal se
abordaron los medios digitales y sonoros. Es importante aclarar que los medios sonoros
so6lo se abordaron con fines del grupo focal, pues este tema se trat6 a profundidad en el
mes de febrero. La tematica y ejecucién del Taller para este mes solo estuvo focalizada
en los medios digitales, mas especificamente en redes sociales.

Ahora, el abordaje, si bien se hizo desde las seis preguntas base, también incluyo
un proceso de definicién del publico objetivo de Pagina 18 — Taller de medios escolares.

En la siguiente tabla se sistematizan los resultados obtenidos:



Tabla 5. Cuarto grupo focal
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Radiales -
sSonoros

Podcast

IGTV, Anchor,
pagina web

Su duracion va a depender
de la intencién del podcast,
es decir, si se pretende tener
entrevistados o abordar
grandes géneros puede
oscilar entre los 25 y los 45
minutos; en cambio, si solo
se pretende tener una
conversacion entre los
locutores la duracién maxima
recomendada es de 20
minutos. Si se quieren
dar capsulas informativas o
interpretativas sobre algin
tema, la duracion es de 5
minutos maximo y si se
pretende tener secciones o
abordar a profundidad en
algun contenido, lo
recomendado es una
duracion de 10 minutos.
Ahora bien, el audio, en la
medida de las posibilidades,
debe grabarse aislando el
ruido externo; también, se
debe procurar manejar muy
bien la respiracién para no
distraer al oyente.

Se recomienda incluir dentro
de los podcasts: un cabezote
de
entrada, uno de salida, una
cufia y un promo, con el fin
de darle un estilo
caracteristico a los podcasts
producidos en Pagina 18.

Educacioén,
cultura,
cienciay
tecnologia,
actualidad

Coloquial e
informal
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Digitales

La pagina web de Pagina 18
esté alojada en Wix, lo que

La pagina web de P&gina 18,
esté dividida de la siguiente
manera:

permite un facil acceso a la Economia, Coloquial
: L, 7 18News Pillate Veni te educaci(_’)n, h !
Pagina configuracién estética de la ‘&‘ MJ cultura informal o
N/A pagina. Se recomienda e formal,
web ) . oo institucional, .
conectar pluggins a la pagina p dependiendo
o tecnologia e .
para darle més visibilidad en : o del contenido.
innovacion.
los buscadores de
Google. guf;gglo Nots
—
Los posts para redes sociales
se utilizan con diversos
fines: transmitir algun tipo de
informacion o contenido de
valor, presentar algin
producto, promocionar la

Post marca o simplemente para Educacién,
(feed) Instagram, 1080 x 1080 pixeles (videos, publicar fotografias. En el cultura, Informal y
para Facebook, fotografias, ilustraciones, caso de Pagina 18, los posts cienciay coloquial

redes WhatsApp infografias) se utilizaran para tecnologia,

sociales promocionar contenido actualidad

creado por el Taller, dar
informacion o contenido de
valor a nuestro publico y para
mostrar, mediante
fotografias, el proceso del
Taller de medios.




Reels y
Tik toks

Instagram,
Tiktok.

1920 x 1080 pixeles.
Duracion: entre los 15y los
30 segundos
para Instagram y los 30sy 1
minuto para Tiktok. Para
amenizar los videos cortos,
se debe contar con buena
iluminacién, ya sea natural o
artificial.

Se recomienda utilizar esta
herramienta para dar
contenido
de valor a nuestro publico.
Ejemplo: ¢, Cémo editar una
fotografia? ¢ Como hacer
memes?, entre otras
opciones.

Educacion,
cultura,
cienciay
tecnologia,
actualidad

Informal
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De esta forma, y mediante el andlisis de cada tipo de medio bajo esas seis
preguntas que fueron discutidas, se preciso el rumbo y la forma de abordar el medio de
comunicacion escolar.

Lineamientos, procesos y alcance de Pagina 18

Otra de las técnicas utilizadas para la recoleccién de informacion fue la entrevista
semi estructurada, en este caso se realizaron entrevistas independientes a:

- Isaac Mercado Tangarife, estudiante de décimo grado e integrante del Taller de
medios desde el afio 2019, para conocer sobre los procesos que se han llevado a cabo
en el Taller, la acogida del publico frente a los contenidos y conocer la forma como se
imagina el Taller de medios en el futuro.

- Samuel Duarte Burgos, estudiante de undécimo grado e integrante fundador del
Taller de medios, para conocer sobre los procesos que se han llevado a cabo en el Taller,
la acogida del publico frente a los contenidos y conocer la forma como se imagina el
Taller de medios en el futuro.

- Rosalba Quintero Giraldo, profesional universitaria de la Alcaldia de Medellin y
fundadora de Pagina 18, Taller de medios escolares, para conocer los limites,
lineamientos y alcances del Taller y entender la proyeccion de la institucion con respecto
al medio.

Las entrevistas de ambos jovenes estuvieron direccionadas hacia tres tematicas:
procesos del medio, acogida del publico y proyeccion del medio. Por tematica se

realizaron dos preguntas, las cuales, podian profundizarse o cambiar el enfoque
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dependiendo de las respuestas de los entrevistados. A continuacion, se presentan las
preguntas por tematicas realizadas:

Tabla 6. Preguntas por teméticas de las entrevistas semi estructuradas

Temética Preguntas

e ;Cudles son los procesos que mas destacas en
el tiempo en que has participado del Taller de

Procesos del medio medios?

e ;COmo consideras que deberian desarrollarse
los procesos en el Taller de medios?

e (Qué tipo de contenidos crees que tienen mejor
acogida por parte de la audiencia de Pagina 18?

e (Qué crees gue busca nuestro publico objetivo
en nuestros contenidos?

Acogida del publico

e (COmo te gustaria que fuera el medio en un
futuro?

e (COmo quieres que sea reconocida Pagina 18 —
Taller de medios escolares?

Proyeccion del medio

A partir de estas respuestas (ver Apéndice B), se profundizaron en los formatos

finales que se abordaran desde Pagina 18 en los distintos canales, en el tono y estilo del
medio dependiendo de las experiencias positivas con respecto a los contenidos que
mayor acogida han tenido, teniendo muy presente la forma cémo se abordaron vy, asi
mismo, las necesidades de su publico. También, a partir de los procesos pasados, se
pudo trazar el horizonte o futuro del medio escolar.

En este proceso se encontré que los estudiantes rescataban de los procesos
pasados la creaciéon de contenidos que tengan duracién en el tiempo, ya sea por su

vigencia o por su continuidad en el Taller. Entre estos procesos se destacan: el noticiero
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18News, la creacidén de cortometrajes y la adaptacion de cuentos tradicionales a los
formatos digitales. Ademas, en términos de proyeccion del medio, expresaron que les
gustaria generar méas contenidos juveniles que fueran mas frecuentes y que estuvieran
enfocados en temas de interés, sin desconocer los temas institucionales que se deben
abordar.

Explicaban que se imaginaban el medio como un espacio de participacion juvenil
amplio, donde no solo las personas dentro del Taller pueden generar contenidos sino
todo aquel que le interese y esté dispuesto a seguir los lineamientos de Pagina 18.
También, que les gustaria generar contenidos multimediales que se adapten a diversas
plataformas.

Por otro lado, la entrevista a la Profesional Universitaria estuvo enfocada en dos
preguntas principales de las cuales se derivo el resto, en la medida en que la profesional
es la que determina finalmente, teniendo en cuenta las directrices institucionales y de
Secretaria de Educacién de Medellin, lo que se puede realizar dentro del Taller de
medios. La primera pregunta tuvo como intencién estar al tanto de los limites y alcances
posibles de Pagina 18 como medio de comunicacion escolar, y la segunda, buscé
conocer sobre la proyeccioén institucional que se tenia del medio. Con esta informacion
se determinaron los lineamientos y canales finales que se utilizarian desde Pagina 18.

El Taller de medios al pertenecer a la Instituciéon Educativa Colegio Loyola para la
Ciencia y la Innovacion tiene una serie de limitaciones a la hora de generar contenido;
estas se resumen en las siguientes indicaciones:

e No se pueden abordar temas de orden publico desde el medio.
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e No se permite que personas externas a la institucion estén como
participantes del Taller de medios.

e Ningun contenido puede atentar contra el buen nombre y reconocimiento
de la institucion.

e No se pueden hacer denuncias desde el medio escolar.

e No se pueden abordar temas de sexualidad dentro del medio.

Bajo este panorama, se decidi6 que las tematicas centrales que se abordaran
desde Pagina 18 son las siguientes: Educacion, Cultura, Actualidad, Ciencia y
Tecnologia. A partir de alli, se generaran los contenidos de todos los canales del Taller
de medios.

Ademas, desde la institucion se perfila a Pagina 18 como un proyecto que puede
ser replicado en distintas instituciones publicas de la ciudad por su importancia
pedagdgica, en el sentido en que los estudiantes pueden conocer y acercarse a las
herramientas de la comunicacién y a las tecnologias de la informacion.

Observacion participante

La observacion participante se realiz6 en tres etapas. La primera correspondio al
inicio de la practica, es decir, desde el 18 de enero al 28 de febrero. Lo que se queria en
esta primera etapa era hacer un diagndstico sobre el estado de las redes sociales, mirar
la acogida de los contenidos existentes de Pagina 18 y categorizar los procesos
pedagdgicos que se estaban llevando a cabo dentro del taller durante los semestres

pasados. A continuacién, se presentan los resultados obtenidos:
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Tabla 7. Resultados de la primera etapa de la observacion participante

Procesos observados

Resultados

Estado de las redes
sociales

Pagina 18 — Taller de medios escolares, esta presente en
las siguientes redes sociales: Instagram, Facebook y
YouTube. Adicionalmente, cuenta con Pagina web.

Instagram contaba 235 seguidores al 28 febrero, 257
impresiones en promedio por publicacién y un promedio
de 77 visitas al perfil semanales. En esta red social se
realizan minimo 2 publicaciones por semana, asociadas
a la Institucién y a los contenidos propios de Pagina 18.

En Facebook se contaba con 144 seguidores al 28 de
febrero, un aproximado de 31 visitas a la semana y un
alcance de 161 personas. En esta plataforma se
comparten los enlaces de YouTube de Pagina 18 para
promocionar el contenido generado; también, se
comparte informacién de interés para nuestro publico
objetivo de otras péaginas de Facebook y se publican
videos cortos propios del medio.

En YouTube se tenian 172 suscriptores al 28 de febrero.
1412 visualizaciones, 11800 impresiones y 662
espectadores Unicos. En esta plataforma se publica el
noticiero de Pagina 18 cada mes, los videos de los
talleres de lectura en voz alta y lectura dramética, los
cortometrajes y en general, todo el contenido audiovisual
creado por el taller de medios escolares.

La pagina web, tiene un disefio poco llamativo y una
jerarquizacion de la informacién confusa para el publico,
pues las sub entradas no corresponden con las entradas
y, ademas, la pagina no esta optimizada, ni se cuenta con
un dominio propio.

Acogida de los
contenidos de Pagina 18

Los contenidos que mejor acogida tenian eran los
audiovisuales y escritos, tales como: cortometrajes,
noticiero digital, columnas de opinién y crénicas cortas.
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Los que menos acogida tenian eran las infografias,
noticias escritas y podcast.

Procesos pedagdgicos
del taller

Pagina 18 — Taller de medios escolares, ha pasado por
cinco etapas: en la primera, bajo un proceso participativo,
se cred el medio virtual Pagina 18 y a su vez, el logo,
slogan, metodologia y entradas en la pagina web. En la
segunda etapa, comenzaron a desarrollarse historias
sobre tematicas de interés para los jovenes como lo era
la adaptacion de los cuentos tradicionales que fueron
subidos a la web. En la tercera etapa, se desarrollaron
cortometrajes y se abrieron las puertas al programa
Prensa Escuela de El Colombiano. En la cuarta etapa, se
desarrollaron dos cortometrajes, se cambi6 el disefio de
la pagina web y se comenzo con el proceso de 18News,
el noticiero digital de la institucion de publicacion
mensual, el cual, hasta la fecha de la observacion, ha
contado con 10 episodios desde el mes de abril de 2020
gue se emitio el primer episodio. Por ultimo, en la quinta
etapa y de forma virtual, se comenzo6 con el desarrollo de
una serie web, se hizo un acercamiento a los podcasts y
a las resefias cinematograficas.

En ninguna de las etapas del Taller de medios, se
continué con alguno de los procesos de las etapas
anteriores, exceptuando por el proceso de desarrollo del
noticiero digital.

La segunda correspondio al intermedio de la practica, es decir, desde el 18 de

marzo al 18 de abril. Lo que se queria en esta segunda etapa era monitorear los nuevos

contenidos y conocer la opinién de los integrantes del Taller con respecto a los nuevos

procesos pedagolgicos que se estaban llevando a cabo dentro de Péagina 18. A

continuacion, se presentan los resultados obtenidos:
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Tabla 8. Resultados de la segunda etapa de la observacion participante

Procesos observados Resultados

Para la fecha se publicaron: tres noticieros, cuatro
podcasts, una infografia y dos columnas de opinion.
Nuevos contenidos Estas, en comparacion con contenidos pasados, tuvieron
mas interaccion (aumenté en 177%). Ademas, en
Instagram, aumentaron los seguidores a 268.

Opinién de los procesos | Con respecto al noticiero 18News, los participantes del
llevados a cabo hasta la | Taller estaban muy contentos por la nueva organizacion

fecha gue se le habia dado al mismo. Cada vez estaban mas
motivados a participar como presentadores y reporteros.

La creacion de podcasts, por tratarse de un proceso que
vinculé una experiencia real en cabina, fue muy bien
recibido por los jovenes. Querian seguir con la
generacion de podcasts y la ensefianza en radio.

Finalmente, las columnas de opinién fueron un proceso
de mucho crecimiento para los jévenes, pues pudieron
materializar las discusiones en torno a la comunicacion
gue se generan dentro del Taller de medios. Los
integrantes definieron que seria un proceso de cada mes,
es decir, un dia en el mes se trabajaria opinion.

La tercera etapa correspondio a la finalizacidén de la practica. Se queria definir las
tendencias de Pagina 18 y orientar los resultados observados durante todo el semestre

para la construccion final del manual de estilo (ver Apéndice C). Cabe resaltar que en

este manual se plantean algunas consideraciones y aspectos a tener en cuenta a la hora

de desarrollar contenido para el Taller de medios escolares. A continuacion, se muestran
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los resultados de la tercera etapa con respecto a las tendencias de Pagina 18 — Taller de
medios escolares:

Tabla 9. Resultados de la tercera etapa de la observacién participante

Procesos observados Resultados

Tendencia a los contenidos audiovisuales y escritos,
Tendencias del Taller de | especificamente a la creacion de cortometrajes, cronicas

medios audiovisuales, video columnas de opinion, columnas de
opinion, crénicas cortas y analisis coyunturales.




53

Conclusiones

Pagina 18 — Taller de medios escolares, segun la proyeccion que se tiene desde
la Institucién, la Secretaria de Educacion y los jévenes participantes, debe enfocar su
labor periodistica desde los géneros interpretativos como: las columnas de opinion, los
memes Yy las caricaturas, para converger los horizontes que se plantean los distintos
actores. Esto permitira que los jovenes sigan realizando contenidos desde su vision de
periodismo juvenil, a la par que respetan los limites y lineamientos que instauraron la
Institucion y la Secretaria.

Es evidente que Pagina 18 — Taller de medios escolares, tiende a la generacion
de contenidos audiovisuales cortos, tales como: filminutos, series para la web y
cortometrajes. También a la generacion de contenidos escritos como cronicas, noticias,
columnas de opinion y resefias. En términos sonoros, si bien el proceso de acercamiento
a la radio fue bien recibido dentro del Taller, los participantes no consideran los productos
radiales como viables para la construccion de su ideal de Pagina 18. Lo mismo ocurre
con la parte gréfica y visual, como las infografias, las fotografias o las historietas.

En términos pedagogicos, la tendencia en el Taller de medios es a seguir
trabajando por procesos, es decir, se comienza a trabajar una tematica especifica de la
comunicacién, esta se aborda a profundidad; luego, se realizan micro practicas para
consolidar el conocimiento adquirido y, finalmente, se hace un contenido como producto
comunicativo de eso que se aprendio.

Por otro lado, Pagina 18 debe continuar consolidando la identidad visual y de estilo
del medio para optimizar sus canales de comunicacion, ser reconocidos por su objetivo

publico y tener una estructura clara a la hora de generar contenidos de manera que
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cualquier persona que se inscriba al Taller pueda mantener el estilo del medio y, a su
vez, ser mas agil en el proceso de creacion de contenidos por la categorizacion que se
realizé de estos y de los formatos posibles que se trabajan en Pagina 18. Aun asi, es
importante que sigan estudiando constantemente la acogida de los contenidos y la
utilizacion de los formatos para estar a la vanguardia en contenidos digitales que
busquen satisfacer las necesidades y brindar informacion de interés para los publicos.
Esto, en udltimas, genera que se actualicen de manera constante como medio de
comunicacion escolar.

También es importante seguir definiendo el publico objetivo y aprender de sus
necesidades, pues esto puede ser muy positivo para Pagina 18, porque le permitir4
crecer como medio escolar e incluso, hard mas sencillos los procesos de aprendizaje
pues se pueden apoyar en estas necesidades para abordar los espacios del Taller. Asi
podran ampliar su vision y ofrecer contenido de valor para toda la audiencia.

Por otro lado, en términos metodol6gicos, se concluye que los grupos focales son
estrategias valiosas que deben ser replicadas semestre a semestre para conocer la
vision del medio que tienen los participantes del Taller y la Profesional Universitaria. Esto
con el fin de seguir mejorando tanto los procesos internos como los procesos externos
en Pagina 18. Asi mismo, las entrevistas semi estructuradas a participantes antiguos
como a participantes nuevos, puede brindar ideas en términos de teméticas, formatos o
actividades para los proyectos periodisticos a futuro que se pueden abordar desde el
Taller de medios.

Para terminar, categorizar el contenido de Pagina 18 en redes sociales permitid

conocer cuales formatos era posible abordar desde el medio y bajo qué condiciones
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técnicas y de estilo podian presentarse para lograr una mejor acogida, entre estos
formatos encontramos, en la parte escrita: la noticia, la cronica, el perfil, columnas de
opinion y la entrevista. En la parte audiovisual: filminutos, cortometrajes y series web. En

lo sonoro: los podcasts. En la visual: las infografias. En lo digital, los posts para redes y

los reels (Ver Apéndice C). En este proceso, es importante entender que, si bien la
creacion del manual de estilo soluciona el problema de identidad de Pégina 18, es

necesario continuar innovando para tener una comunicacion mas estratégica.
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Apéndice

Apéndice A. Manual de identidad visual de Pagina 18 — Taller de medios escolares

MANUAL Dt

IDENTIDAD VISUfIL

Manual de Identidad Visual / Presentacién

PRESENTACION

Este Manual de identidad es un registro de las
especificaciones y par@metros claves sobre el
diseno de identidad visual de la marca Pagina 18 -
Taller de medios escolares. Aclara los usos que se le
podran dar a este sistema grafico, al interior y
exterior del taller. Ademds, establece normas y
condiciones sobre las herramientas de identidad
que usard la marca para ser diferenciada y da
guias para estructurar los elementos de la marca.
Se solicita seguir al pie de la letra las normas,
restricciones y anotaciones mencionadas para la
correcta elaboracion de piezas y publicaciones.
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Manual de Identidad Visual / Colores

COMPOSICION CROMATICA COMPLEMENTARIOS
Color secundario Color primario #79C2A6 #007C44 #OF402E
Negro #006339
#000000 C: 90,54

) R:0
Wi 3405 &g
Y:8896 g oo
K: 28,35

Manual de Identidad Visual / Isologo

ICONO COMPLETO
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Manual de Identidad Visual [/ Versiones

ICONO

La version icono del isologo, es utilizada Unica y
exclusvamente para los siguientes casos: fotos de
perfil, post para redes sociales, diapositivas, material
impreso y fotografias del medio. Para videos, pagina
web, correos electrénicos y hojas membrete debe
usarse el isologo en su version completa.

Manual de Identidad Visual [ Versiones

COMPLETO

Full color

L L

PAGINATS
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Full color

18

Unica tinta
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Manual de Identidad Visual / Tipografias

TIPOGRAFIf

La tipografia de identidad de Pagina 18 - Taller de ABCDEFGHIJKLMNN

medios es Dk Carambolg, la cual, es usada como

tipografia principal. Como tipografia OPQ R S T U V W Y X Z

complementaria se usar@ Poppins por su

legibilidad tanto en impreso como en medio

digital para poder realizar contenidos como 1 2 3 lf 5 6 789
destacados o texto de corrido.

Poppins - Complementaria

ABCDEFGHIJKLMNN  abcdefghijimni
OPQRSTUVWYXZ opqrstuvwxyz
123456789 123456789

Manual de Identidad Visual [ Zona de seguridad

IONA Dt SEGURIDAD

El Grea de seguridad minima destinada en la
marca se establecié como el alto de un circulo
dentro de la identidad. Ningan tipo de elemento e
debe estar dentro de este espacio, con el fin de ’7 . j
proteger la estructura
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® PAGINALS
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Manual de Identidad Visual / Usos incorrectos

USOS INCORRECTOS

El identificador siempre debe ser reproducido
siguiendo los parédmetros estipulados en este
manual. Su correcta aplicacion es esencial para la
efectividad del sistema. A continuacion se
presentan algunos casos de usos indebidos:

1. Rotar de manera vertical

2. Inclinaciones

3. Alterar estructura

4. Alterar proporciones

5. Alterar colores

6. Aplicar efectos

7. Alterar fuentes tipogréficas
8. Contenedor en linea

9. Usar en colores invertidos
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Apéndice B. Entrevistas realizadas
Entrevista a Isaac Mercado Tangarife — Integrante del Taller de medios
1. ¢Cuéles son los procesos que mas destacas en el tiempo en que has
participado del Taller de medios?

Me han gustado los procesos de aprendizaje teorico, pero en los encuentros
presenciales y en las practicas es donde he llegado a sentir mas afinidad con los temas
y con el taller en si. Particularmente, estar detras de camaras en el noticiero y ser uno
de los responsables de la grabacién es de las mejores experiencias que he tenido.

2. ¢,Como consideras que deberian desarrollarse los procesos en el
Taller de medios?

Considero que deben ser un complemento de espacios entre lo tedrico, practico y
experiencias de socializacion donde se pueda recurrir al método de aula invertida, de
esta manera cobra mas sentido la esencia autbnoma y se enriquece el taller.

3. ¢Quétipo de contenidos crees que tienen mejor acogida por parte de
la audiencia de Pagina 18?

Considero que la audiencia conecta mucho con la parte de produccién audiovisual
del taller, especificamente los cortometrajes; aunque recientemente el noticiero es una
manera muy directa y bien recibida para llegar a los estudiantes.

4. ;Qué crees que busca nuestro publico objetivo en nuestros
contenidos?

Creo que la audiencia busca dos cosas principalmente. Por un lado, informacion,

pues al ser un medio joven es mucho mas entretenida y digerible la informacion acerca
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del colegio. Y, por otro lado, explorar contenido cultural contemporaneo, por ejemplo,
mediante los podcasts, cronicas y el propio noticiero.
5. ¢Cbomo te gustaria que fuera el medio en un futuro?

Me gustaria que fuera un espacio del que los estudiantes se apropien
completamente. Que tenga la capacidad de producir contenido audiovisual, radial y
especialmente escrito. Y, por supuesto, que sea mejor recibido por la comunidad loyolista
e incluso local.

6. ¢COmo quieres gque sea reconocida Pagina 18 — Taller de medios
escolares?

Como un medio de comunicacion joven, creativo, expresivo y valioso para una

sociedad que se fundamenta en precisamente en seres sociales.

Entrevista a Samuel Duarte Burgos — Integrante del Taller de medios
1. ¢Cuéles son los procesos que mas destacas en el tiempo en que has
participado del Taller de medios?

Me han gustado mucho los procesos que tienen duracion en el tiempo. A lo que
me refiero es si hacemos un cortometraje y yo lo veo 3 afios después de su publicacion,
este alin tenga vigencia o lo otro es que, si se empieza un proceso en una de las etapas
del taller, este se pueda continuar en la siguiente etapa.

2. ¢Como consideras que deberian desarrollarse los procesos en el
Taller de medios?
Considero que deben ser muy practicos, es decir, se puede ver y deberia verse la

teoria, pero también tenemos que materializar eso que aprendemos. También, incluir
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mas procesos de socializacion, eso nos ha servido mucho para retroalimentar lo que
hacemos.
3. ¢Quétipo de contenidos crees que tienen mejor acogida por parte de
la audiencia de Pagina 18?

Considero que la audiencia conecta mucho con la parte audiovisual pero que sea
corta, especificamente los cortometrajes; también los contenidos que ponen una posicion
politica, a nosotros nos encanta eso de cualquier empresa 0 medio de comunicacion.

4. ¢Qué crees que busca nuestro publico objetivo en nuestros
contenidos?

Creo que busca tres cosas especificamente. Primero entretenerse a la vez que se
informan, es decir, que se presente la informacion de una forma tan innovadora que se
entretengan. Segundo que seamos claros con lo que decimos. Y, tercero, encontrar
contenido con el cual se sientan identificados.

5. ¢COmo te gustaria que fuera el medio en un futuro?

Me gustaria que fuera un espacio mas nuestro, pues, de los estudiantes. Que
podamos desarrollar sin restricciones contenidos audiovisuales y escritos que
verdaderamente impacten a los jovenes, pues son nuestro publico objetivo.

6. ¢COmo quieres que sea reconocida Pagina 18 — Taller de medios
escolares?

Como un medio de comunicacion joven, critico, innovador que innove en

contenidos y formatos.
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Entrevista a Rosalba Quintero Giraldo — Profesional universitaria de la

Alcaldia de Medellin
1. ¢Cuéles son los limites y el alcance que puede tener P4gina 187
Es importante decir que desde la Alcaldia y el colegio se dictan una serie de
limitaciones al contenido del Taller de medios, entre esas estan:

e No se pueden abordar temas de orden publico desde el medio.

e No se permite que personas externas a la institucion estén como
participantes del Taller de medios.

e Ningun contenido puede atentar contra el buen nombre y reconocimiento
de la institucion.

e No se pueden hacer denuncias desde el medio escolar.

e No se pueden abordar temas de sexualidad dentro del medio.

Y obviamente, eso restringe mucho el alcance que puede tener el medio, pero asi
son las cosas, aun somos un medio dependiente. Por esto, yo pienso que los temas que
se pueden abordar son: Educacion, Cultura, Actualidad, Ciencia y Tecnhologia.

2. ¢Cual es la proyeccion que desde la institucion y la Alcaldia se tiene
de Pagina 187

Desde la instituciéon y sobre todo desde la Subsecretaria, se perfila a Pagina 18
como un proyecto que puede ser replicado en distintas instituciones publicas de la ciudad
por su importancia pedagdgica, en el sentido en que los estudiantes pueden conocer y

acercarse a las herramientas de la comunicacion y a las tecnologias de la informacion.
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Apéndice C. Manual de estilo para la correcta gestion y desarrollo de P4gina 18 —

Taller de medios escolares.
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. PRESENTACION .

RECORRIENDO NUESTRO

MUNDO

n la laboriosa tarea de crear

un taller de medios y un medio
de comunicaciéon estd la constante
intencion de trazar los objetivos, finalidad
e identidad que guiardn los procesos de
este; no obstante, con el pasar del tiempo
y la renovacién de los integrantes, el
taller suele perder la lucidez respecto a
aquellas ideas que en un momento fueron
el fundamento de su labor comunicativa,
las metas se pueden re direccionar vy
la esencia del medio se pierde en la
ausencia de un propdsito bien definido.

En respuesta a esta necesidad que
posee Pagina 18, taller de medios de la
L.E. Colegio Loyola, el presente manual
de estilo busca reforzar la identidad
del medio delimitando los pardmetros
recomendados para la elaboracién
de su contenido. Por ello, se parte del
planteamiento del publico al que se

dirige, caracterizando sus necesidades
e intereses, de esta manerq, es posible
precisar el tono y estilo adecuado
para dicho publico. Ademds, teniendo
en cuenta tanto lo anterior como la
necesidad de formar a los estudiantes
en su capacidad comunicativa desde
su autonomia, el manual propone las
herramientas necesarias para desarrollar
un 6ptimo y correcto uso del lenguaije.

Finaimente vy contemplando la
produccion audiovisual, radial y escrita
que ejecuta el taller, se proponen los
formatos idéneos para cada ocasion,
reconociendo la mejor manera de
abordar los diferentes temas dentro de los
ejes que anteriormente se establecieron:
educacidn, cultura, actualidad, ciencia y
tecnologia. m
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MANIFIESTO
DEL MEDIO

Creemos en el poder de la palabra, las anécdotas y
las ensenanzas.

Creemos en un mundo diferente, en el que todos
tenemos magia y tenemos algo para decir.

Creemos en las diferentes visiones de la realidad,
y que al compartirlas, lograrn expandir nuestras
ideas y convicciones.

Creemos que hay miles de historias maravillosas
esperando a ser contadas.

Creemos que las historias deben ser contadas de
manera respetuosa, novedosaq, responsable y veraz.

En esto creemos, y a partir de esto narramos nuestro
mundo, y si no cumplimos, ustedes serdn nuestros
verdugos.m
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1. PUBLICO

OBJETIVO

El pablico objetivo o target de Pagina 18 - Taller de medios escolares, se clasifica
segun los siguientes factores: perfil demografico, perfil geogrdafico y perfil psicogrdéfico.

Perfil demogrdafico

El perfil demogrdfico hace referencia a la ocupacién, estado civil, raza, educacion,
ingresos, hijos y clase social del publico objetivo.

En Pagina 18 el publico, en su condicidon demogrdfica, son hombres, mujeres y otros
géneros, solteros o en union libre, cuyas edades estdn en el rango de los 12 a los 20
anos. Son de todo tipo de razas: negros, mulatos, mestizos y blancos. Su educacién se
centra en educacion secundaria, tecnolégica y superior. Pertenecen a los estratos 2, 3
y 4y sus ingresos no superan los dos Salarios Minimos Legales Vigentes (SMMLV)

Perfil geogrdfico

El perfil geografico hace referencia al tipo de barrio o localidad y region geografica del
pUblico objetivo

En Pagina 18 el pUblico, en su factor geogrdafico, estd ubicado en Antioquia, Colombia,
més especificamente en el Area Metropolitana del Valle de Aburrd, excluyendo los
municipios de Barbosa, Girardota, Copacabana y Caldas. Centrdndose en Medellin,
Bello, Envigado, Itagui, SabanetZa y La Estrella.

Perfil psicogrdfico

El perfil psicografico se entiende como los datos con respecto a los estilos de vidg;
andlisis del comportamiento del publico actual, donde es consumido nuestro contenido
y cdmo; frecuencia de uso, actitudes con respecto al contenido ¢Qué problema le
soluciona el contenido al consumidor? ¢Es éste consciente de estos beneficios? ¢Qué
piensa ahora y qué queremos que piense?

El publico de Pagina 18 son, en su mayoria, estudiantes; por lo cual, su estilo de vida es
activo, suelen tener actividades extracurriculares o practicar algin deporte o hobbie
de manera regular.
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Este tipo de publico es el que mds presencia tiene en redes sociales y a la hora de
repostear, comentar e interactuar en estas, lo hacen con contenido que refleje su
cotidianidad, gustos, ideas y que ademds, sea novedoso Yy se presente en multiples
formatos.

La frecuencia de consumo de contenido podria estimarse entre 10 a 12 horas al dig;
por lo cual, la cantidad de contenidos que pueden consumir en un solo dia es muy
alta.

Las redes sociales que mds usan son: Instagram, Facebook, YouTube y Tik Tok, siendo
esta Ultima la que mds tiempo en pantalla e interacciones logra generar, segdn las
meétricas de Google. Dependiendo de la red que usen esperan recibir un contenido u
otro. Facebook es mds usada para compartir y visualizar memes y videos. También
se usa pdara crear eventos y grupos. Instagram es usada para mirar fotografias,
contenido de valor, momentos en tiempo real que viven las personas y para Reels.

Ahora bien, el contenido de Pagina 18 es mayoritariamente consumido a través
de Instagram y desde esa aplicacion, se conecta el contenido a la pdgina web y
a YouTube. Por las actividades que realiza nuestro publico, el horario en que mas
consumen nuestro contenido es entre las 4:00 y las 8:00 p.m.

El contenido que generamos estd enfocado en educacion, actualidad, cultura y
ciencia y tecnologia, pues al tratarse de un medio escolar se restringe las tematicas
que se pueden abordar en el medio. Este contenido es bien recibido por el publico
pues se trata de entornos cercanos a los estudiantes, ademds, el contenido de opinién
también es bien recibido.

Lineamientos de contenido

Los contenidos de pdagina 18 estdn enfocados en cuatro lineas tematicas. La primera
es la linea educativa, es decir, los contenidos pueden centrarse en la ensefanza,
en explicar y dar datos educativos que generen un aprendizaje valioso en nuestro
publico. En esta linea se incluyen contenidos educativos tales como: formas de
comunicarse, como redlizar algdn procedimiento especifico en la comunicacion, el
contenido propio de la instituciéon educativa, entre otros que cumplan el fin que en
este manual se enuncia.

La segunda linea temdtica es la cultura. Alli se incluyen todos aquellos contenidos
que pretenden hablar o discutir sobre abordajes culturales tales como: la musica, el
arte, las tribus urbanas, la identidad cultural, el baile y los procesos culturales.

La tercera linea hace referencia a los contenidos enfocados en la ciencia y la
tecnologia. Esta linea estd inspirada en el abordaje sobre la ciencia y la innovacién
que tiene el colegio como proyecto educativo de ciudad. En esta se pueden abordar
avances cientificos y tecnoldgicos, discusiones cientificas, difusion de los proyectos
desarrollados por los estudiantes, entre otros.

Finalmente, la linea tematica nUmero cuatro es la actualidad. Dentro de esta caben
todos los contenidos noticiosos de informacion de actualidad que no pretende mostrar
solo los sucesos ocurridos dentro de la institucién, sino también, los que ocurren por
fuera de la misma. m
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2. USO DEL

LENGUAJE

Maydusculas

El uso de las mayusculas estd determinado por factores de tipo prdctico, ortotipografico,
social, ornamental y de tratamientos preferenciales, cuando no caprichosos de quien
escribe. Las mayulsculas siempre deben supeditarse a las reglas ortogrdficas y de
acentuacién (llevan tilde y diéresis cuando correspondc).

A continuacion se exponen algunas normas que regulan el uso de las mayudsculas y
se sugiere el tratamiento preferencial que se adoptard en Pagina 18 - Taller de medios
escolares.

Se escribirdn con mayuscula inicial:

« La primera palabra de un escrito.

+ La palabra que sigue a un punto y seguido o a un punto y aparte.

« La palabra que va después de un signo de cierre de interrogacion (?) o de exclamacion

()

» Los nombres y apellidos de personas y los nhombres de animales o de una cosa
singularizada,asicomolos sobrenombres o seuddnimos quelos sustituyenoacompanan.

- Los nombres de lugares geogrdficos. En el caso de las ciudades y poblaciones cuyos
nombres incluyen articulo, lo usual es escribir estos Gltimos también con mayuscula
inicial.

+ Los nombres de los planetas, constelaciones, estrellas, astros y signos del zodiaco.

« Las marcas comerciales y razones sociales.

» Los nombres de los periodos histéricos, épocas, acontecimientos.

- La primera palabra de los titulos de libros, peliculas, piezas de teatro, articulos, pinturas,
etc,; también se escribirdn con maydscula inicial los sustantivos propios que formen
parte de estos titulos. En el caso de referencia a nombres de publicaciones periédicas,

enciclopedias y colecciones, se escribirdn con mayulscula todos los sustantivos y
adjetivos que formen parte de ellos.
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« Los sustantivos y adjetivos que formen parte del nombre de entidades, instituciones
o establecimientos.

* La palabra Estado cuando se nombre con ella al conjunto de los érganos de gobierno
de un pais soberano.

« Losnombres oficiales de agrupaciones politicas, organismos, partidos, asociaciones,
etc.

Errores en el uso de las maydsculas

Entre los principales errores en el uso de las mayUsculas se encuentran los siguientes:
« No tildar las letras mayusculas
« Escribir en mayUscula los nombres genéricos (plaza, avenida, calle, etc.)

« Escribir en mayuUscula los tratamientos, titulos nobiliarios y dignidades, profesiones,
gentilicios y nombres de pueblos y etnias.

« Escribir en mayudscula los nombres de dias y meses.

Acentos

Las palabras por su acento se dividen en agudas, graves, esdrljulas y
sobreesdrujulas.

Agudas : son las palabras polisilabas cuya dltima silaba es ténica. Ejemplos:
reloj, balén, cantdis, catedral, Paris.

Las palabras agudas se tildan en la silaba ténica si terminan en vocal,

-n, -s. Ejlemplos: consomég, esta.

Sin embargo, cuando la palabra aguda termina en —s precedida por otra
consonante no lleva tilde. Ejemplos: robots, tictacs. Las palabras agudas
terminadas en -y no llevan tilde. Ejemplos: virrey, paipay, convoy.

Graves: son aquellas cuya penultima silaba es ténica. Ejemplos: césped, indtil.
Las palabras graves llevan acento grdfico en la silaba tonica cuando

terminan en cualquier consonante que no sea - n o - s. Ejemplos: agil, arbol

No obstante, cuando la palabra grave termina en —s precedida de consonante,
si lleva tilde. Ejemplos: biceps, férceps, comics.

Esdrdjulas: son aquellas cuya antependltima silaba es ténica. Siempre llevan
tilde en la silaba ténica. Ejemplos: esdrdjula, maquina, helicoptero.

Sobresdrijulas: son aquellas en las que es ténica alguna de las silabas
anteriores a la antependltima. Siempre llevan tilde en la silaba ténica.
Ejemplos: entrégueselo, digamelo, llévesemela
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Adjetivos

Un adjetivo, cuando se requiere, es bienvenido. Se puede utilizar para precisar la
informacién. Sin embargo, el uso inmoderado va en detrimento de la informacion.
Primero: se cae en la opinién. Segundo: se pierde credibilidad con el lector al calificarle
la informacién. El ve que no se le deja juzgar en funcién de la informacién sino que se
le dirige el contenido.

Por ello, se debe evitar la adjetivacion y recordar que en la difusién de la informacion
lo mejor es ser preciso, concreto, sencillo, claro y distante.

Adjetivar es tomar partido y esa posibilidad queda limitada a espacios de opinién
(columnos, video columnas, criticas de cine y series, criticas de arte, libros, etc.), alas
cuales nuestro publico entra debidamente prevenido.

Signos ortogrdficos

El punto (.)

El punto da una pausa a la lecturag, para delimitar unidades que expresan de manera
completa una idea o pensamiento dentro de un pdrrafo. Se distinguen tres tipos:

+ Punto y seguido. Se usa para separar frases en un mismo parrafo.

« Punto y aparte. Separa parrafos en el desarrollo de un mismo tema.

« Punto final. Usado para marcar el final del texto.

En las construcciones textuales, los integrantes del taller de medios deben tomar en
cuenta los siguientes usos correctos de este signo ortogrdafico:

« Para finalizar las oraciones.
Excepcion: os titulos y subtitulos no llevardn punto final siempre y cuando constituyan
el tnico elemento del renglon.

» Para cerrar abreviaturas:
Sr. -> Senor Dra. -> Doctora

+ En seguida del uso abreviado de nombres o apellidos de personas

« Para cerrar la citacién abreviada de zonas geogrdficas. Cuando la abreviatura
esté compuesta por dos o mas letras, estas se escribirdn separadas por un espacio
después del punto.

La coma (,)

Es el signo de puntuacién que delimita unidades linguisticas inferiores al enunciado;
regularmente sefala una pequena pausa (RAE, 2010

A continuacién se ofrecen los principales usos de la coma que se deben tener en
cuenta en las composiciones escritas:

75
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« Separar los elementos gramaticalmente equivalentes de un mismo enunciado
cuando no van unidas por conjuncion:

Ejemplo: Estudia por la mafana, trabaja por la tarde, hace ejercicio en la noche.
«Incluirincisos o frases explicativas que interrumpen momentdneamente una oracion.
« Separar, entre otros, los siguientes adverbios, locuciones adverbiales o enlaces:
pues, por lo tanto, por consiguiente, asi pues, pues bien, generalmente, posiblemente,
efectivamente, quizds, ahora bien, antes bien, con todo, en primer lugar, esto es, es
decir, o seq, en fin, por dltimo, en efecto, efectivamente, por consiguiente, etc.

« Separar el lugar y la fecha en cartas y documentos.

« Separar los componentes de las oraciones condicionales.

Punto y coma (;)

Se explican a continuacién los usos correctos de este signo:

+ Para separar enumeraciones complejas que incluyen comas.

« Para separar frases u oraciones yuxtapuestas en las cuales se han incorporado
comas; es decir que son independientes sintdcticamente pero guardan estrecho
vinculo semadntico:

Ejemplo: Los marchantes, acabada la protesta, iniciaron la retirada; mds que

entusiasmados, mostraban fatiga; por ello, la gente hablaba de la manifestacion con
desencanto.

Los dos puntos (:)

Se recomienda el uso de los dos puntos para los siguientes casos:

« Indicar una enumeraciéon de hechos ligados con el tema de la oracion.
« Iniciar una enumeracion y también para cerrarla.

« Separar los ejemplos del resto de la oracion.

- En titulos, para separar el concepto general del aspecto parcial que se abordard. m
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3. TONO

¢Cudl es nuestra personalidad?

Y £5TILO

Identidad verbal

Plataforma estratégica

Mision

Pagina 18 - Taller de medios escolares, es un espacio de formacion estudiantil;
dedicado a crear contenidos interactivos, informativos y de entretenimiento abiertos
a la conversacion y la deliberacién, aprovechando los diferentes medios y formatos
comunicacionales que atraerdn ala comunidad educativa y los invitardn a participar
de manera responsable.

Vision

Pagina 18 - Taller de medios escolares serd el medio de comunicacién e interaccion
principal de la L.E. Colegio Loyola para la Ciencia y la Innovacidn; serd el espacio donde
cada miembro de la comunidad educativa se vea narrado a través de historias.

Valores

* Creatividad

* Pasion

* Autonomia

* Veracidad

* Respeto

* Responsabilidad
* Cooperacion

1
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Tono de voz

78

El tono de voz hace referencia a COMO decimos lo que queremos decir. Es la forma
que tiene Pagina 18 de expresarse e interactuar con su entorno y sus grupos de

interés.

Nuestros rasgos de personalidad y los valores propios de Pagina 18 tienen un
impacto directo sobre el tono de voz

Apasionada

12

>

Ejemplo:
> Copy: ¢Te gusto este podcast?

Pagina 18 habla con creatividad. Innova y prueba nuevos
formatos  para sorprender a su pulblico. Combina
diferentes técnicas comunicacionales para darle
creatividad a sus ecosistemas digitales. A nivel interno,
utiliza diversas estrategias pedagodgicas y herramientas
digitales para facilitar el aprendizaje.

Puedes escucharlo completo en Spotify,
Google Podcast y nuestra pdagina web.
¢Lo mejor? No solo nos escuchas, también
nos ves.

Pagina 18 habla con pasion. Investiga los temas que le
interesan a profundidad y tiene como objetivo que todos
los contenidos y ensenanzas que se crean en el taller
hablen desde la pasion y el gusto por la comunicacion.

Ejemplo:

Una investigacion periodistica sobre los
efectos de las protestas en las actitudes de
los jovenes frente a los medios de
comunicacion tradicionales.

El resultado final puede ser una crénica.




Respetuosa

> elecciones a Personeria Escolar, se eligid como

> Tendencia: Nueva actualizaciéon de WhatsApp

Ejemplo:
Copy: Estamos del lado de la HUMANIDAD
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Pagina 18 habla de forma respetuosa y responsable.
Verifica y rectifica la informacién que transmite, es
cuidadosa con las fuentes de informacién, por lo que
respeta su derecho a la reserva del sumario y es fiel con
con los datos que le brindan. Es consciente del valor del
contenido que generq; por lo cual, es respetuosa de las
opiniones diversas y por eso se fija muy bien en como
responde a los mensajes de su publico.

Ejemplo:
El 26 de marzo, en el marco de las primeras

ganador el voto en blanco; lo que despertd
sentimientos y opiniones en los estudiantes.
Camila Mejia y Miguel Angel Mesa, nos cuentan
cudl es su andlisis con respecto a esta eleccion.

Pagina 18 habla desde el lenguaje juvenil. Utiliza a su favor
tendencias y modas digitales para empatizar, a través
del lenguaje, con su publico. Utiliza refranes, palabras en
tendencia, memes y “dichos” que estdn de moda entre
los jévenes para ser més empdticos con ellos.

Ejemplo:
para acelerar la velocidad de las notas de voz.

Copy para un post que recomienda series:
Recomendaciones a 2X

Llegd la Unica nota de voz que si necesitabas este
viernes: recomendaciones recién estrenadas,
rapiditas y 100% imperdibles.

Pagina 18 es inclusiva. Integra en su discurso la diversidad
de género y sexual. No es excluyente, ni repite patrones
patriarcales y sexistas dentro de sus publicaciones. Utiliza
los sustantivos abstractos o implementa la “x” para incluir
en sus escritos a todas las diversidades de género.

y mucho mas de aquellxs que han sido
excluidxs, anuladxs, silenciadxs por no ser
lo que la sociedad espera. m

13
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FORMATOS
| Eltaller:

La manera en que estd planeado cada encuentro responde a la metodologia de taller,
en la que se ensefa y se aprende a partir de la realizacion de actividades concretas.
Mdas que transmitirse, el conocimiento se vive, porque se aprende haciendo.

A través del método taller se logra un aprendizaje mds significativo a partir de la
participaciony elaportedelostodoslosintegrantes. Ademds, se validan conocimientos
previos y las experiencias de vida, lo que ayuda al proceso de reconocimiento propio
de los participantes.

El taller estd dividido en dos grupos: el semillero y el taller de medios avanzado. En el
primero se inscriben los jovenes que ingresan por primera vez al taller y los estudiantes
del grado sexto y séptimo; con estos, el proceso de aprendizaje se da desde los
componentes bdsicos de la comunicacién. En el segundo grupo se inscriben los
jovenes que llevan varios semestres e incluso anos en el taller y que ya han tenido un
acercamiento mds profundo a las herramientas y técnicas de la comunicacién; con
estos, la metodologia, tematicas y procesos de aprendizajes son mds profundos y es
mayor la generacién de contenidos.

éComo llegan los estudiantes a pertenecer al taller?
*Convocatoria en los salones

* Recomendacion de algin amigo que pertenezca al medio
* Mediante el cumplimiento de las horas de Servicio Social.

Dia, hora de los encuentros:

Taller de medios avanzado: Martes y jueves (2:00 a 4:00 p.m.)
Taller de medios semillero: Miércoles (2:00 a 4:00 p.m.)

Lugar:
* Virtual: Google Meet
* Presencial: Biblioteca LE Colegio Loyola

Canales de comunicacion:
* Grupo de WhatsApp para comunicaciones inmediatas

14
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Noticia

Definicion:

Se refiere a un suceso novedoso y que responde, de manera breve, a algunos
interrogantes, principalmente el qué, es decir, cuenta de qué trata un hecho en
especifico y, de manera sucinta, menciona el quién (los protagonistas de los hechos),
el cuando y el dénde. (Prensa Escuela, 2019)

Tipos de canales: impreso (periédico), correo electrénico (boletin informativo), posts
e historias para redes sociales y pagina web.

Especificaciones técnicas: toda noticia debe contener: titular, créditos, sumario,
fotografia (calidad: superior a 280 ppp) y el texto que la desarrolla.

Especificaciones de estilo: la extensién de las noticias no deben sobrepasar una
pagina tamano carta; el titular debe procurar tener una longitud de 6-10 palabras;
el sumario no mds de tres renglones y los textos deben ir alineados a la derecha o
izquierda segln corresponda el disefo.

Tipo de lenguaje: formal pero de facil compresion. Evitar utilizar tecnicismos.

Cronica

Definicion

La crénica es un producto periodistico de gran elaboracién. Es una visién de primera
mano y en profundidad en la que se incluyen muchos elementos descriptivos y de
color, pero sobre todo es un ejercicio de escritura: pdarrafos cortos, ritmo e imdagenes
que le den fuerza a la reporteria.

Tipos de canales: pagina web e impreso.

Especificaciones técnicas y de estilo: |a crénica puede ser audiovisual, escrita o
sonora. En el caso de la primerq, en la harracién, debe primar lo que cuenta la imagen,

no lo que se cuenta literalmente; su duracién oscila entre los 5 a los 15 minutos. Con
respecto a la escrita, esta procurard por no pasar las 3 pdginas escritas tamano carta
y estar acompanada de imagenes de apoyo (calidad: superior a 280 ppp) con sus
respectivos pie de fotos. En el caso de ser sonora, debe estar ambientada con musica
y efectos para amenizar la historia. Toda la musica usada debe estar registrada como
“musica libre” o sin copyright.

Tipo de lenguaje: coloquial e informal

Perfil

Definicion:
Muestra las diferentes facetas de una persona. Su objetivo es recoger los rasgos
mds importantes de la personalidad de alguien con sus aristas: cualidades,
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contradicciones, formas de pensar y sentir. ( Prensa Escuela, 2019)
Tipos de canales: pagina web, correo electronico, impreso, post para redes sociales.

Especificaciones técnicas y de estilo: el perfil puede ser audiovisual, escrito o sonoro.
En el caso de la primera, en la narraciéon, debe primar lo que cuenta la imagen, no
lo que se cuenta literalmente; su duracion oscila entre los 5 a los 20 minutos. Con
respecto a la escrita, esta procurard por no pasar las 3 pdginas escritas tamano carta
y estar acompariada de imagenes de apoyo del personaje del perfil (calidad: superior
a 280 ppp) con sus respectivos pie de fotos. En el caso de ser sonora, debe estar
ambientada con muasica y efectos para amenizar la historia, ademas de testimonios
directos del personaje. Toda la musica usada debe estar registrada como “musica
libre” o sin copyright.

Tipo de lengudgije: coloquial e informal

Entrevista

Definicion:

Es un didlogo para conocer mds de un tema o de un personaje -sin intermediarios-.
Las entrevistas son de dos tipos: de personalidad y de profundizacion. En la primera
nos interesa conocer los datos personales e historias sobre un personaje y en la
segunda, se usa para conocer sobre un hecho mas a fondo.

(Prensa Escuela, 2019)

Tipos de canales: plataformas de video, IGTV, pagina web.

Especificaciones técnicas y de estilo: la entrevista puede ser escrita, sonora o
audiovisual. En el primer caso, el formato debe responder a “pregunta-respuesta”,
es decir, se escribe la pregunta y seguidamente la respuesta procurando sintetizar
esta para armonizar la lectura. Si es sonorag, en términos de estilo, se debe presentar
al entrevistado para hacer la diferenciacion en las voces y entender el didlogo. Se
recomienda no utilizar musica de fondo para este formato. Con respeto al audiovisual,
intentar que sea un didlogo ameno que atrape al publico, por lo cual, se sugiere, mirar
al entrevistado intercalando la vista a la cdmara principal.

Tipo de lenguaje: formal

Radiales - sonoros:

16

Podcast

Definicion:

Un podcast es una adaptacion de un programa radial de cardcter digital y periddico,
en formato de audio o video y que se puede descargar de internet o escuchar online.
Bdsicamente, se trata de una especie de programa de radio personalizable o a la
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carta y descargable que puede montarse en una pdgina web, en un blog o en todo
tipo de plataformas para que esté a disposicion de los usuarios y/o seguidores. (El
Espafiol, 2020)

Tipos de canales: IGTV, Anchor, pdgina web

Especificaciones técnicas: su duracion va a depender de la intencién del podcast,
es decir, si se pretende tener entrevistados o abordar grandes géneros puede oscilar
entre los 25 y los 45 minutos; en cambio, si solo se pretende tener una conversacion
entre los locutores la duracién méxima recomendada es de 20 minutos. Si se quieren
dar cdpsulas informativas o interpretativas sobre algin tema, la duracion es de 5
minutos maximo y si se pretende tener secciones o abordar a profundidad en algin
contenido, lo recomendado es una duracién de 10 minutos. Ahora bien, el audio, en
la medida de las posibilidades, debe grabarse aislando el ruido externo; también, se
debe procurar por manejar muy bien la respiracién para no distraer al oyente.

Especificaciones deestilo:se recomiendaincluirdentrodelos podcast: un cabezote de
entrada, uno de salida, una cufay un promo, con el fin de darle un estilo caracteristico
a los podcast producidos en Pagina 18.

Tipo de lenguagije: coloquial e informal

Audiovisuales:

Noticiero

Definicion:

Se denomina noticiero a un programa televisivo o radial que se caracteriza por la
presentacion de noticias de actualidad. El noticiero digital - 18News, es de rotacién
mensual, es decir, sale al aire cada mes, especificamente a finales del mes o los
primeros dias del siguiente.

El noticiero cuenta con titulares iniciales y estd dividido en cuatro secciones: “El cole”,
donde se presentan las noticias de la institucién; “Mas allé del cole”, donde se informa
sobre una noticia local, departamental o nacional, que tenga gran impacto en nuestro
publico objetivo; “Talento loyola” en donde se exalta el talento de algln estudiante de
lainstitucion y a su vez, se le realiza una entrevista corta. Finalmente, se tiene la cuarta
seccion denominada: “Entérate pues” donde, de manera resumida, se colocan todas
aquellas noticias que son precisas y pueden ser informadas en poco tiempo.

Tipos de canales: pdgina web, plataformas de video, correo electrénico, Facebook,
WhatsApp.

Especificaciones técnicas: se recomienda que el noticiero sea grabado en espacios
abiertos, con tripode y micréfono externo para evitar los ruidos externosy el movimiento
exagerado en cdmara. La tomas pueden jugar con el zoom para generar dinamismo
y realizar tils y paneos para dar mejor ritmo al noticiero.

* El noticiero se edita en Adobe Premiere Pro y los audios del mismo en Adobe Audition.

17
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* La duracion promedio es entre 15 a 30 minutos, siendo este Gltimo el maximo de
duracién recomendado.

* Formato de exportacién del video: H.264

* Aspecto estdndar para videos: 16:9

* Formas de presentar las notas periodisticas:

- MIXER: Imégenes con voz en off

- NOTA CON ARCHIVO: Imégenes de archivo para la noticia
- NOTA PROPIA: Imégenes obtenidas propiamente del hecho
- SEMI-DIRECTQ: Se graba y se emite como si fuera en vivo

Especificaciones de estilo: 18News, si bien es un noticiero institucional, tiene un estilo
joven, dindmico y arriesgado; por lo cual, puede incluir mdsica, memes, jugar con los
guiones de los presentadores y asi mismo, con el formato de grabacién para darle
ese toque.

Tipo de lenguaje: formal y utilizando frases coloquiales para llevar el hilo conductor
de los presentadores.

Filminutos

Definicion:

Un Filminuto es “un video que se crea con el fin de contar una historia en un minuto.
En él el contenido por ser breve estd enriquecido por las imdgenes que abarcan y
generan impacto al espectador”. (Gémez, 2016)

Tipos de canales: pdgina web, plataformas de video, post e historias de Instagram,
Facebook, WhatsApp.

Especificaciones técnicas: puede ser grabado con celular o con cdmara.
* Formato de exportacién del video: H.264
* Aspecto estandar para videos: 16:9

Especificaciones de estilo: Se puede incluir un audio de fondo, ya sea una cancién
o simplemente una voz en off. Se recomienda abordar temdaticas cotidianas para el
desarrollo de la historia.

Tipo de lenguaje: formal

Cortometrajes

Definicion:

El cortometraje, o también llamado coloquialmente corto, refiere a una pelicula corta;
por lo general su duracién es de méximo 30 minutos aunque esto puede variar; los
temas, a pesar que pueden ser similares a los largometrajes, no suelen tener un
enfoque masivo sino de explorar, desde la creatividad del autor, diversas perspectivas
no tan comerciales. (Pérez y Gardey, 2018)

Tipos de canales: pdgina web, plataformas de video y Facebook
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Especificaciones técnicas: puede ser grabado con celular o con cdmara,
preferiblemente utilizando audio externo para evitar ruido.

* Formato de exportaciéon del video: H.264

* Aspecto esténdar para videos: 16:9

Especificaciones de estilo: los cortometrajes, ademdas de alinearse alas temdaticas de
pdgina 18, deben tener un estilo joven que despierte interés en nuestro publico; por lo
cual, se recomienda la utilizaciéon de narraciones simples que dejen un mensaje claro
en los espectadores.

Tipo de lenguaje: formal o informal, depende de la tematica abordada en el
cortometraje.

Series

Definicion:

Las series web son colecciones de piezas audiovisuales de cardcter episddico, deben
ser minimo tres episodios y conservar una relacién légica entre estos (argumento,
personaijes, locaciones y entre otros). Estds pueden ser producciones de ficcién,
animacion o documentales, sin embargo, no deben ser emitidas por television o cines,
sino limitarse a internet. (Cubero, 2017)

Tipos de canales: pdgina web, IGTV, plataformas de video y Facebook

Especificaciones técnicas: |as series en Pagina18 deben contener entre 3y 10 capitulos,
cuya duracién individual no sobrepase los 15 minutos. Por tratarse de formatos para
web puede ser grabada con celular o cdmara, siendo procurando tener buen sonido
y la mejor calidad de la imagen posible.

* Las series se editan en Adobe Premiere Pro y los audios del mismo en Adobe Audition.
* Formato de exportaciéon del video: H.264
* Aspecto estandar para videos: 16:9

Especificaciones de estilo: |las ademds de alinearse a las tematicas de pdagina 18,
deben tener un estilo joven que despierte interés en nuestro publico; por lo cual, se
recomienda la utilizacién de narraciones simples que dejen un mensaje claro en los
espectadores.

Tipo de lengudgije: coloquial o informal

Visuales:

Infografias

Definicion:
A través de recursos visuales despliega informacién amplia y compleja de manera
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sencilla. Estdn compuestas de fotografias, ilustraciones, diagramas, texto. ( Prensa
Escuela, 2019)

Tipos de canales: post para todo tipo de redes sociales, pagina web.

Especificaciones técnicas: las infografias pueden tener los siguientes dos tamaros:
1080 x 1080 pixeles si se pretende colocar como un post de redes sociales o 1920 x
1080 si lo que se quiere es que sea un formato alargado tipo historias o ancho tipo
diapositiva.

* Se recomienda realizarlas en Adobe lllustrator o la plataforma Canva.

Especificaciones de estilo: las infografias deben contener una imagen o ilustracion
principal que guie la lectura.

Tipo de lenguaje: formal intentando simplificar el contenido que se pretende informar.

Digitales:

Paginaweb

Definicién: Una pdgina web es un documento electrénico adaptado particularmente
para el Web, que contiene informacion de un tema en particular y que es almacenado
en algln sistema de cOmputo que se encuentre conectado a internet, de tal forma
que este documento pueda ser consultado por cualesquier persona que se conecte a
esta red mundial de comunicaciones. Estas pdginas tienen la caracteristica peculiar
de que el texto se combina con imdgenes para hacer que el documento sea dindmico
y permita que se puedan ejecutar diferentes acciones, una tras otra. (Milenium, sf)

Especificaciones técnicas: la pdgina web de Pagina 18 estd alojada en Wix, lo que
permite un facil acceso a la configuracion estética de la pdgina. Se recomienda
conectar pluggins a la pagina para darle mas visibilidad en los buscadores de
Google.

Especificaciones de estilo: la pdgina web de Pagina 18, estd dividida de la siguiente
manera:

Inicio

18News Pillate Veni te Casadel Nosotros
esto cuento | | egresado

Lo Una gran
ditimo — historia
Audiovisual iTe contamos!
E
ilosofia
Eeré?mos que -
— .

H ]
iEsto es arte! Talleride

lectura
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Tipo de lenguaje: coloquial, informal o formal, dependiendo del contenido.

Post (feed) para redes sociales

Definicion:
Es el contenido que se publica en una web social (Facebook, Instagram, pagina web,
entre otros) y que pueden ir acompafnados por una imagen, un video o enlace web.

Tipos de canales: Instagram, Facebook, WhatsApp

Especificaciones técnicas: 1080 x 1080 pixeles (videos, fotografias, ilustraciones,
infografias)

Especificaciones de estilo: los post para redes sociales se utilizan con diversos
fines: transmitir algln tipo de informaciéon o contenido de valor, presentar algin
producto, promocionar la marca o simplemente para publicar fotografias. En el caso
de Pagina 18, los post se utilizardn para promocionar contenido creado por el taller,
dar informacién o contenido de valor a nuestro publico y para mostrar, mediante
fotografias, el proceso del taller de medios.

Tipo de lenguagje: informal y coloquial

Reels y Tik toks

Definicion:
Videos breves de hasta 1 minuto, a los cuales se les pueden afadir elementos
musicales, filtros y efectos especiales.

Tipos de canales: Instagram, Tiktok.

Especificaciones técnicas: 1920 x 1080 pixeles. Duracion: entre los 15 y los 30 segundos
para Instagram y los 30s y 1 minuto para Tiktok. Para amenizar los videos cortos, se
debe contar con buena iluminacién, ya sea natural o artificial.

Especificaciones de estilo: Se recomienda utilizar esta herramienta para darcontenido
de valor a nuestro publico.

Ejemplo: :Como editar unafotografia?, ¢ Como hacer un memes?, entre otras opciones.

Tipo de lenguaje: informal.
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Interret IVOS:

Columnas de opinion

Definicion: Es un texto de opinién sobre algln suceso de actualidad, escrito por una
persona que hace una interpretacion sobre un tema. Su punto de vista debe estar
bien argumentado. ( Prensa Escuela, 2019)

i‘ipos de canales: pdagina web, Facebook.

Especificaciones técnicas y de estilo:

* Hasta 400 palabras o 2000 caracteres

* Al menos una referencia a una noticia

* Siempre incluir en los créditos: foto, nombre y grado
* Incluir un titulo para la columna

* Si asf lo prefiere, puede incluir una imagen y/o video.

Tipo de lengudgje: formal con utilizaciéon de palabras coloquiales.

Memes

Definicion: Un meme es un concepto, una idea, un sentimiento o cualquier
manifestacion expresada a través de medios virtuales de una manera simplificada.
Usualmente se utilizan recursos gréficos como clips, gifs oimdégenes las cuales pueden
estar acompanadas de texto y audio. Ademds, debido a estas caracteristicas, tiene
la capacidad de replicarse rdpidamente y en este proceso evolucionar con la libre
intervencién de usuarios ajenos al autor original. (Llonch, 2019)

Tipos de canales: redes sociales.
Especificaciones técnicas: preferiblemente imagenes tamarno estdndar 1080 x 1080
pixeles.

Tipo de lenguaje: informal y coloquial

Caricatura

Definicién: Corresponde a una ilustracién que expresa el punto de vista del autor
frente a un tema de actualidad. ( Prensa Escuela, 2019)

Tipos de canales: redes sociales.
Especificaciones técnicas: preferiblemente imagenes tamario estédndar 1080 x 1080

pixeles.
Tipo de lenguagije: informal y coloquial. m
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