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Resumen

El ecoturismo segun la organizacion mundial de turiesté basado en el contacto
directo con la naturaleza, y sus recursos los componesskyas ecologicaslos parques
nacionalesque contienen la flora y fauna caracteristicas de la zona receptiva

Si analizamos el contexto natural colombiano, podemos concluir que a pesar de no haber
sido explotado, el ecoturismo colombiano, dada su riqueza en biodiversidad, tiene uno de los
mayores potenciales a nivel mundial.

Con el Ecoturismo se busca, la satisfaccibn emocional del cliente a través del contacto
directo con zonas que han logrado mreante r s e al mar gen del ARdesar
nuestra especie, quedando asi protegidos de cambios artificiales en su naturaleza.

En este trabajo se realiz6 un acompafiamiento contante en el proceso de creacion de las
diferentes etapas del productonceste acompafiamiento y el compromiso con el que trabajo
cliente, podriamos considerar que con las recomendaciones casi que podemos garantizar el

resultado exitoso y obtener un producto final de calidad.


http://es.wikipedia.org/wiki/Reserva_ecol%C3%B3gica
http://es.wikipedia.org/wiki/Parque_nacional
http://es.wikipedia.org/wiki/Parque_nacional

Introduccion

La industria de operadoreturisticos que promueve y opera productos de ecoturismo
para los diferentes departamentos del territorio Colombiano se han enfocado en la creacién y
promocion de productos pamaercado nacional creando en la mayoria de los casos, redes de
logistica y respesta basicas pero aceptables con las cuales se podria dar respuesta a una
demanda constante de ecoturistas.

Los Il I amados Afecoturistaso, a diferencia
encuentran gran placer al tener contacto directo con naturades@rvada sin importar las
condiciones en algunos casos primarias, desarrollo, hospedaje, alimentacién, etc.

El objetivo principal de este trabajo consiste en desarrollar productos de ecoturismo
enfocados basicamente al mercado britanico, aleméan, aassisizo y ruso; paises que emiten
altos numeros de turistas al afio con alta capacidad adquisitiva. Con este proceso se busca
aprovechar la inigualable riqueza natural de Colombia a través de la creacién productos dirigidos
a satisfacer una necesidad dergura, exploracién y amor por la naturaleza que terminara por

traerlos a nuestras puertas.
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Justificacion.

El turismo Colombiano en su camino hacia la competitividad y el éxito, debe crear
productos de calidad, capaces de competir en el memtataacional representando no solo
ingresos para las empresas operadoras sino también para los negocios en los municipios
receptores. Se aportard también a la educacion de nifios y jovenes poniéndolos en contacto con
estilos de vida diferentes que losjatéan de alcohol y drogas; sirviendo asi, no solo agente de
desarrollador econémico sino también social y deportivo.

Para que el desarrollo de estos productos cuente con una operacion adecuada se deben
tener en cuenta las siguientes caracteristicas y atangientos de los participantes:

El cliente: dadas las diferencias culturales que incluyen los participantes de los
encuentros, s e debe estar bi en educado en
respetuoso que se debe tener con los clientes. En a&siese entiende por clientes tanto a
aquelos contactos en el exterior que se encargan de invitar a extranjeros a Colombia, como a 0s
grupos de extranjeros que a quienes operamos nuestros tours.

Los guias:Deben mezclar el conocimiento de las actividades que realizaran entre las
cuales se incluyen el parapeentismo, el kiteboardismo, el hiking o trekking, el ciclomontafismo y
el stand up paddle, entre otros. Un dominio avanzado de minimo uno de los idéomeestros
clientes es absolutamente necesario ya que, como bien hemos aprendido, las estructuras
linguisticas varian tanto entre unas y otras o0 cual, en casos tan particulares como el
Parapentismo, podrian proporcionar situaciones de alto riesgo.

La compiiia: se enfoca en el disefio, produccion, prueba , promocion y operaciéon de los

paquetes ecoturisticos, asegurando el desarrollo consciente y sostenible de las localidades
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receptoras como lo son el corregimiento de santa elena, valle del cauca, el imu@cip

Roldanillo, Valle del Cauca; el municipio de Nuqui, Chocé entre tantos otros. Teniendo como
prioritarios la conservacion de nuestra riqueza natural y el bienestar de los locales y los clientes.
Para hacer un reconocimiento de esta l&baestra © mp a fpiindada oportunidad de que

el practicante durante 6 meses entre a la organizacion con las siguientes funciones:

1 Apartir del conocimiento adquirido en pasadas experiencias alrededor del mundo, realizar
propuestas sobre los posibles paquetesardslar.

1 Suministrar informacion sobre los posibles lugares receptores, sus cualidades y las
actividades a desarrollar en ellos.

1 Realizar conjuntamente con su jefe directo, el analisis de la viabilidad de los productos.
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Objetivos

Objetivo general

Apoyar la implementacion de herramientas de disefio estratégico, mejorando y creciendo
el portafolio de productos a FIN de captar emisiones del ecoturismo europeo buscando
proporcionar ingresos constantes y logrando el desarrollo sostenible de partendaitygios

en que ejecutaremos las operacion eco turistica.

Objetivos especificos

1 Disefar el paquete turistico pacific rainforest adventure.
1 Disefio y presupuestie la mision comercial Europa 2014
1 Disefio y montaje de la pagina web.

i Disefo y montaje del local comercial Airnomaiidatours.
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Marco teorico.

Toda organizacion debe estar encaminada a buscar ser mas competitiva y a emplear
formas que apunten a que ésta logre el éxito empresarial, por ende el direccionamiento
estratégico enfocado al factor de desarrollo social servirh no solo como método objetivo sino
como motivante principal de una organizacion que busca el bien comun. Este direccionamiento
estratégico entendido como el instrumento de medicion que nos pedeitnir la efectividad
de nuestras estratégicas nos permitira evaluar la sobrevivencia de nuestra empresa en el corto,
mediano y largo plazo.

El direccionamiento estratégico, es considerado como esencial dentro de las politicas de
nuestra empresa ya qu& sostenibilidad de la empresa en el largo plazo dependera de la
asertividad del plan a fin de obtener beneficios para todas las partes involucradas.

En este aspecto del direccionamiento estratégiedousca la interaccion de tremrtps
gue son la comgiiia, el operador subcontratado y el cliente, para asi llegar al desarrollo
sostenible especificado en nuestros objetivos

Aclaramos nuestros objetivos empresariales:

Airnomads es una empresa dedicada al disefio, estructuracion, implementacion y
operacion d experiencias turisticas enfocadas en los deportes de aventura, la exploracion de los
escenarios naturales para el desarrollo del turismo outdoor, y la realizacion de eventos sleportivo
de caracter internacional nos sirven de estrategia de difusion intardi@ de los escenarios
como de la capacidad productiva y el respaldo de la organizacion. Trabajamos tanto para el
mercado nacional como internacional enfatizando en el internaeionas mercadoaleman

francéssuizq inglésy rusa
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Los eventos y experiencias de aventura no son solo retos fisicos, si no un integridad

encantadora de moralidad y conciencia emocional, no solo logran mutar nuestro cuerpo si no que
mutan nuestras percepciones al punto de cambiarnos de por vida.

Es alli domle han logrado llegar los lideres de nuestra industria y es alli donde queremos
estar, con los que quieren cambiar la industria, impactando y detonando toda nuestra capacidad
en ambiente social y deportivo.

La misiébncomercial,enfocada erta divulgacion @ los productosa promocion de los
escenarios turisticos y deportivos colombianos en el extefidrato y la promocion de
Colombia a través de eventos deportivos de talla myradiefa puertas que inexploradas para el
caso Colombia en el sector Tamo aprovechando sus cualidades en biodiversidad y escenarios

deportivos.
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Contexto de la practica profesional.

La practica profesional adelantada provee valiosas oportunidades y experiencias
vivenciales, toda vez, que facilito la adquisicioncd@ocimiento especialmente en campo que
significa prestar servicio especializado a los diferentes clientes y disefar los productos
mencionados en el cronograma

A continuacion, se permite al practicante hacer una explicacion de los aspectos relevantes
en bs que tuvo participacion directa e indirecta para adelantar el acompafiamiento en las

diferentes lineas de la compafiia.



16
Cronograma

Segun el cronograma propuesto por el practicante y el jefe inmediato se acord6 con la
empresa estar durante 5 semanas haciendo un acompafiamiento en dos paquetes diferentes con 2
clientes diferentes de la marca. 5 semanas disefiando el paquete Pacifiefafkdoenture
incluyendo las visitas pertinentes a los lugares de operacién a fin de concluir los operadores.6
semanas en la planeacion y disefio de la misiébn comercial Airnaueajsa 2014.

A continuacion se hard un esbozo de las actividades realizadas en cada una de las

semanas de la practica.

Semana 1 a 5. Practica guia y reconocimiento de los clientes.

Semana 1.

Durante esta semana se recibira al grupo de Glidezeit Geprawgniente de Stuttgart,
Alemania a fin de operar el paquete Air safari Adventure. En este paquete, se partira desde la
ciudad de Medellin hacia el municipio santa fe de Antioquia localizado a 45 de minutos del
casco urbano de Medellin, donde tenemos dies de vuelo. Luego partiremos hacia el
municipio Jerico localizado a aproximadamente una hora y media de Santa Fe de Antioquia para
otros 3 dias de vuelo en los que se deben coordinar los temas logisticos de alimentacion,

hospedaje, rastreo con coorddas, recogido y bienestar del cliente.
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Semana 2.

Durante la segunda semana, salimos del departamento de Antioquia pasando por la
capital del departamento de caldas, Manizales donde nos espera un dia de cabalgata tipo
ACol ombi ao. Luego partimos hacia el valyl e del
Santa Elena; y el municipio de Roldanillo, valle del Cauca donde los clientes tienen acceso a los
mejores voladeros de la zona. Al igual que la semana uno, entre los dos guias se debe manejar el
tema logistico de alimentacién, hospedaje y recogida.

Luego los clientes se transportaran al aeropuerto internacional de Cali para su partida hacia su

pais de destino.

Semana 3y 4.
Durante esta semana se recibird al grupo de Cloudbase proveniente de Yorkshire,

Inglaterra a fin de operar el paquete Air safadv@nture. Donde se repetira el proceso de la

primera semana de préctica.

Semana 5.

Durante esta semana partiremos hacia Capurgand por una semana a disfrutar de la
naturaleza en la region pacifica de la costa colombiana.ynteanquilidad seran nuestros
principales problema ya que el tema logistico habrd sido coordinado con anterioriad y asi el
trabajo se limitara al del fortalecimiento de las relaciones comerciales con un de nuestros

principales alianzas, es decir, lospetarios de Cloudbase England.
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Semanas 6 a 10.

Estas 5 semanas se dedicaran, propuesto por el practicante, al disefio del paquete turistico

Pacific Rainforest Adventure en el que se debeluinlso siguientes documentos:

=a

Descripcién dia a dia dphquete

1 Relatos atractivos para fines de mercadeo
1 Brochure del tour

1 Costeo y definicion del precio del tour

1 Visita a los lugares de operacion.

Semanas 10 a 16
Estas 6 semanas estaran dedicadas al disefio junto a nuestros asesores empresariales con
Marca Cdombia y Proexport turismo, al disefio de la mision comercial Airnoreadspa 2014

para el que se debe iar la siguiente documentacion:

1 Objetivos de la mision
1 Agenda de la misién

i Costeo de la mision



Presentacion del producto 1: Mision Comercial

Documento de misidon comercial

(Vease el cuadro 1)
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Documento de misidon comercial

Cuadro 1. Documento de mision comercial
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SIMOMABJS

destination Colombia

ANOMBJS

destination Colombia

Promoviendo el desarrollo social y econémico del occidente
Colombiano a través de la felicidad, el deporte y el turismo de
aventura.

MISION COMERCIAL AIRNOMADS-EUROPA 2014

2 ®

coldeportes =°L°M'“ R

Calle 16 # 10360 Ciudad Jardin, CajiValle del Cauca, ColomlgjdPedro Lara 3162970213
www.airnomads.com
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SINOMBJS

destination Colaombia

AIRNOMADS

Los eventos y experiencias de aventura no son solo retos fisicos, si no
un integridad encantadora de moralidad y conciencia emocional, no
solo logran mutar nuestro cuerpo si no tambien nuestras percepciones
al punto de cambiarnos de por vida.

Es alli donde han logrado llegar los lideres de nuestra industria y es
alli donde queremos estar, con los que quieren cambiar la industria,
iImpactando y detonando toda nuestra capacidad en ambiente social y
deportivo.

PLAN DE MERCADEO
1 AIRNOMADS

AIRNOMADS es una empresa dedicada al disefio, estructuracion,
implementacion y operacion de experiencias turisticas enfocadas en
los deportes de aventura, la exploracion de los escenarios naturales
para el desarrollo del turismo outdoor, y la realizacion de eventos
deportivos de caracter internacional nos sirven de estrategia de
difusion mundial tanto de los escenarios como de la capacidad
productiva y el respaldo de la organizacion. Trabajamos tanto para el
mercado nacional como internacional teniendo énfasis el
internacional en los mercados Aleman, Francés, Suizo, Inglés y Ruso.

i N‘;
coldeportes & —

“ogagre©”

Calle 16 # 10%0 Ciudad Jardin, CajiValle del Cauca, Colomhjdedro Lara 3162970213
www.airnomads.com
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AIMNOMABIS

destination Colombia

OBJETIVOS
CUALITATIVOS

OBJETIVO GENERAL

Posicionar a Airnomads como el lider en el desarrollo de turismo para
actividades outdoor en la region del occidente Colombiano, lo que
comprende la Costa Pacifica y la costa Atlantica del departamento de
Choco y los departamentos del Valle del Cauca, Caldas y Antioquia.
Con un enfoque de educacion logrando el desarrollo sostenible de las
comunidades y ecosistemas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

A Airnomads trabajara para hacer felices a nuestros visitantes.

A Airnomads ofrecera productos de la mas alta calidad enfatizando en
en la promocién de productos de aventura y naturaleza.

A Airnomads sera una empresa innovadora en el desarrollo y oferta
de productos turisticos en el pais.

A Airnomads tendra un crecimiento anual por los siguientes 5 afios
por encima del promedio de la industria en Colombia (11%).

A Airnomads tendra un portafolio de servicios amplio y flexible.

A Airnomads serd una empresa con responsabilidad social y
ecoldgica, teniendo en cuenta proveedores, operadores y clientes
nacionales e internacionales.

A Airnomads implementard un efectivo plan de informacion vy
retroalimentacion tanto para clients y planes internos como
externos.

fw*%

%

Z) (L)
&/ |
culdesortes & e

Lo,

aereo”

Calle 16 # 1030 Ciudad Jardin, CajiValle del Cauca, Colomlgdedro Lara 3162970213
1  www.airnomads.com
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AINOMABJS

destination Colombia

1 ANTECEDENTES
1 TARGET

Colombia es el segundo pais mas biodiverso del mundo, Ubicada en
medio del continente americano y sobre la linea ecuatorial, Colombia
cuenta con una posicion geografica estratégica. También cuenta, todo
el aiflo, con un agradable clima tropical en el que no existen estaciones.

Dentro de los amantes del turismo de aventura existe tres segmentos
psicograficos que describen las actitudes de los turistas extranjeros
frente al turismo de aventura, los cuales deben ser tomados en cuenta
en el desarrollo de la promocién del producto.

1 Convencional (amante de la naturaleza, muestra una actitud mas
pasiva al realizar el turismo de aventura).

1 Arriesgado (es osado y desafiante en la practica del turismo de
aventura).

1 Aficionado (busca experiencia de aventura en un ambiente natural
gue le permita vivir la sensacion de escapar de la rutina).

Los turistas de aventura convencional es (24%)
| Su principal interés se centra en la naturaleza, y en ese sentido,
tienden a preferir actividades de aventura que le permitan estar en
contacto con la naturaleza, apreciar paisajes agradables, y a la vez
conocer otras culturas.

R

4 %"’*‘
coldeportes U

A B
L0gaere”

Calle 16 # 10350 Ciudad Jardin, CatjValle del Cauca, Colomhjdedro Lara 3162970213
www.airnomads.com
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AINOMBJS

destination Colombia

1 Buscan estar bien informados, por lo que recurren antes del viaje
a fuentes especializadas y a personas con experiencia en actividades
de aventura.

1 Prefieren organizar sus viajes de turismo de aventura con el
apoyo de una agencia de viajes.

1 Muestran un menor interés por experimentar aventura extrema
prefiriendo asi actividades de menor riesgo, como son las caminatas
(trekking).

1 Son gquienes mas han combinado su practica de deportes de
aventura con actividades de caracter cultural (visita a sitios
argueoldgicos, museos e iglesias)

1 Ademas, son quienes mas han practicado sélo una actividad de
aventura en el Pera (65%), siendo la mas resaltada el trekking.

1 Este segmento presenta una edad promedio mayor a los demas
(36 afos) y una relativa mayor presencia de turistas del sexo
femenino (51%), en comparacion a lo observado en los otros
segmentos. Asimismo, en este segmento se encuentra una mayor
presencia de turistas casados (42%).

Los turistas de aventura arriesgados (43%)

1 Poseen una alta aficion por las actividades del turismo de
aventura y realizan viajes motivados por practicar deportes de
aventura.

1 Ello lo hacen basicamente por tener sensaciones de aventura
extrema y experimentar la adrenalina.

1 Suelen medir su capacidad y habilidades, incrementando cada
vez mas el nivel de riesgo de las actividades de aventura que llevan a
cabo, revelando asi que van en busqueda deliberada del riesgo.

1 Se interesan mas por la actividad a realizar que por los
atractivos que se pueda encontrar en los destinos

i P ——1
coldeportes &

kEDEAERf_o Gobernacion del Valle

Calle 16 # 1030 Ciudad Jardin, Cajialle del Cauca, CoIomtanedro Lara 3162970213

1 www.airnomads.com
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BIMOMBIS

destination Colombia

1 Consideran que no es necesario organizar el viaje con una agencia.
Ellos mismos tienden a planificar sus viajes para preparar el
equipamiento necesario a llevar. Eligen los paises en funcién a las
actividades de aventura que desean realizar.

1 La edad promedio es de 31 afos (66% de turistas comprendidos
entre 18 a 34 afos de edad). Asimismo, en este segmento la
presencia de turistas del sexo masculino es mayor (74%).

1 Ademas, en este segmento se presenta el mayor porcentaje de
aficionados a actividades tales como: parapente y canotaje / rafting.

Los turistas de aventura aficionados (33%)

1 Son turistas que se interesan tanto por la actividad de aventura
como por el medio ambiente (naturaleza).

1 Valoran el estar en contacto con la naturaleza porque les da la
sensacion de tranquilidad y por ende la posibilidad escapar de la rutina
de la vida cotidiana. Es por ello que, cuando realizan deportes de
aventura prefieren hacer camping.

1 Se preparan econOmicamente para realizar actividades de aventura
(ahorran). Asimismo, consideran importante la opinibn de personas
gue comparten su aficidbn para organizar su viaje.

1 La pertenencia a una asociacion de turismo de aventura es mayor
en este segmento, mostrando asi cierto nivel de sofisticacion.

1 La edad promedio es de 31 afos (71% de turistas comprendido
entre los 18 y 34 afos). Son mayormente del sexo masculino (74%) y
solteros (77%).

Los turistas extranjeros definen como turismo de aventura a aquel tipo
de turismo en el que se puede realizar actividades al aire y a la vez
experimentar el contacto con la naturaleza.

Coldeportes “cogaere® Gobemacién:;el Valle o

Calle 16 # 1030 Ciudad Jardin, CajiValle del Cauca, Colombj?edrd Lara 3162970213
www.airnomads.com
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AINOMBIS

destination Colombia

A ello, algunos turistas extranjeros consideran que el turismo de
aventura es practicar actividades de alto riesgo. Para los turistas
extranjeros el turismo de aventura esta fuertemente asociado al
Trekking / Hiking.

ANALISIS DE MERCADO.
o COMPETENCIA
o TURISMO EN COLOMBIA

De acuerdo al analisis de cifras reportado por el Ministerio de Industria,
comercio y turismo, en enero del 2014 en Colombia se registraron por
las fronteras aéreas, maritimas y terrestres de 234.851 llegadas de
viajeros no residentes, 11,9% mas que en el mismo mes de 2013.
150.805 fueron extranjeros no residentes

51.121 fueron pasajeros en cruceros
32.925 fueron colombianos no residentes en el pais.

El total de flujos de inversion extranjera directa al cierre de 2013 fue de
USD16.772 millones; con un crecimiento de 8% frente al afio anterior
(USD 15.529 MM).

El sector Comercio, Restaurantes y hoteles registré6 un crecimiento
anual de 14,11% en 2013.

Peso del consumo turistico receptor en el PIB

En Colombia la cuenta de viajes tiene una importante participacion
individual en las exportaciones de servicios (en 2013 alcanzé el 43,
2%), sumando la cuenta de pasajeros la participacion del consumo
turistico receptor en esta clase de exportaciones alcanza el 63,2% en

2013.
e
{
coldeportes & ‘

”@og Re°° Gobernacion del Valle
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Esto demuestra el gran potencial del pais para incrementar el peso del
consumo turistico receptivo en la economia y acercarnos o superar el
promedio latinoamericano.

VALOR DEL MERCADO
1 PRODUCTO
TURISMO DE AVENTURA

El turismo se define como un viaje fuera de ambiente normal de una
persona por mas de 24 horas y no mas de un afio consecutivo. Un
viaje puede ser clasificado como un viaje "aventura” si se trata de dos
de los tres elementos siguientes : ( 1) la interaccién con la naturaleza
, 0 (2) lainteraccion con la cultura o (3 ) una actividad fisica, mientras
que el nucleo de la aventura es un viaje que involucra los tres
elementos. Viajes de turismo de aventura pueden incluir rafting,
senderismo y observacion de aves; o ciclismo de montafia con visitas
a las comunidades locales para aprender acerca de las practicas
tradicionales y culturales ( ATTA , la Universidad George Washington,
y Xola , 2011).

Como emprendedores, los operadores turisticos y los destinos deben
crear nuevas ofertas de productos innovadores, el turismo de aventura
continuara hasta abarcar mas tipos de actividades y excursiones. Por
otra parte, los viajes de ocio tradicionales estan afiadiendo cada vez
mas elementos de turismo de aventura a sus itinerarios, lo que
perpetua su influencia en el mundo de los viajes.
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Los viajeros de aventura estan dispuestos a aprender sobre nuevas
culturas, ya que son para explorar la naturaleza. Para el viajero de
aventura, ser capaz de experimentar la cultura local de una manera
auténtica es un resultado codiciado de la inversion en viajes. Destinos
gue animan a las personas locales a preservar su cultura - incluso las
influencias modernas contindan dando forma y evolucionan las
costumbres locales - se adaptan bien con los viajeros de aventura.

El turismo de aventura es uno de los segmentos de mas rapido
crecimiento en la industria de viajes con las recientes estimaciones
basadas en las encuestas de consumo indican un crecimiento del
17% a partir de 2009 -. 2010 * Ademas, en 2007, una encuesta entre
un centenar de oficinas de turismo mostré6 que menos de la mitad
reconoce el turismo de aventura como un sector independiente dentro
del turismo en su destino. Hoy, sin embargo, casi el 90 por ciento
califica el turismo de aventura como un subsector independiente
(ATTA, 2011). Los turistas buscan cada vez mas experiencias de
viaje relacionados con la actividad fisica, la interaccion de la cultura y
el compromiso con la naturaleza durante sus vacaciones, y los
destinos estan respondiendo mediante la actualizacion de sus
marcas, la creacion de redes de asociaciones publico-privadas para
aumentar la creacion de capacidades, y la revision de politicas para
ayudar a promover y desarrollar lugares como destinos de turismo de
aventura.
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Dado que el turismo de aventura esta fuertemente ligado a los
recursos naturales y culturales que la sustentan , este sector tiene un
potencial Unico para promover la conservacion ambiental y socio -
cultural a largo plazo al tiempo que evita las fugas excesivas y
ayudando a mantener los ddlares del turismo en la economia de
destino. La sostenibilidad y la rentabilidad de las nuevas iniciativas
dependera de un esfuerzo coordinado entre la industria, el gobierno,
las comunidades locales, y los partidarios del proyecto. Estos actores
tendran que adoptar un enfoque de desarrollo a medida Unica para el
panorama politico, econémico, social y ambiental local.

Esto puede ser un reto, especialmente en los mercados emergentes,
donde los esfuerzos de desarrollo del turismo de aventura a menudo
se producen a nivel de base, con una poco de mano de obra calificada
, la falta de tecnologia y el apoyo institucional limitado. Las mejoras en
la educacion y la formacion, la promocion de la colaboracion y el
intercambio de mejores practicas de turismo de aventura todos pueden
ayudar a apoyar el crecimiento sostenible del sector de viajes de
aventura en estos mercados.
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1 ESTRATEGIAS

o PLAN DE MEDIOS Y REDES SOCIALES

o PRESENCIA EN FERIAS INTERNACIONALES.

o ORGANIZACION Y OPERACION DE EVENTOS DEPORTIVOS DE
CARACTER INTERNACIONAL.

Colombia es un pais que apenas esta desarrollando su infraestructura
en terminos de turismo, con una politica clara pero muy nueva, dentro
del ambito del turismo mundial, nuestros indicadores son apenas
referentes dentro de las estadisticas mundiales. Dentro de nuestro
target objetivo, las politicas desde el ministerio de turismo no estan
claras y definidas para este segmento tan especifico que es el turismo
de aventura. Es por esto que de la mano de instituciones
representativas del gobierno nacional como lo son Marca Pais (CO) y
Coldeportes.

Debido a la falta de politicas y estrategias para el desarrollo del turismo
de aventura, nuestra obligacion como organizacion promotora de este
tipo de turismo es salir a contactar los referentes mundiales, y nada
mejor que en las ferias mas importantes y especializadas en turismo de
aventura y coaching turismo (Turismo de Grupos).

El cronograma de ferias adjunto, es el mas representativo e importante
en cuanto a ferias de turismo outdoor en Europa y las cifras a las
cuales se refiere de acuerdo a su historia son:
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AGENDA DE LA MISION 2014.

1. Del 10 al 13 de Julio de 2014.

=A =4 =4 =4 =89

Outdoor 2014 en Friedrichshafen, Alemania.

900 expositores

Mas de 21,000 visitantes de comercio.

Mas de 1000 periodistas internacionales.

Equipos, vestimenta, marcas y experiencias turisticas outdoor.
Conferencias sobre lo dltimo en tendencias.
http://www.outdoor-show.de/od-en/

La feria de Outdoor namero 21 en Europa que tiene como sede
Friedrichshafen en Alemania, cuenta con 900 exhibidores
directos de 40 paises, promocionando mas de 1000 marcas. La
participacion mundial llega al 80% vy las conferencias
especializadas en outdoor son una guia para las nuevas
tendencias del mercado global.

Es una gran oportunidad para abrir mercados y contactar
posibles patrocinadores para los eventos a realizarse en enero
de 2015. Abrir las puertas a patrocinadores internacionales en
eventos que hoy x hoy son de caracter mundial, pero que en
cuanto a patrocinadores solo tienen un alcance regional y
maximo nacional.
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ACTIVIDADES
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Del 29 al 31 de Julio de 2014

RDA WORKSHOP: Internationaler Bustoruistik Verband
(Asociacion Internacional de Turismo en Grupos y BUS),
Cologne, Alemania.

1,300 expositores de mas de 40 paises.

Mas de 20,000 visitantes.

52,000 m2 de superficie.

Operadores de van y viajes en grupo.

Mas de 75% de expositores hicieron negocios en 2013.

Mas del 90% de expositores quedaron satisfechos con los resultados
de 2013.

http://www.rdaworkshop.de/en/fairground.html

RDA WORKSHOP es la mas conocida feria en Europa de su
naturaleza y es la plataforma lider en ventas y compras en Europa
para el turismo de BUS internacional y el turismo de grupo. 10.000
compradores profesionales asisten con el fin de informarse sobre
destinos, eventos, cultura, alojamiento, atracciones turisticas, el
transporte, los paquetes al por mayor y para hacer pedidos.

Colombia no tiene mayor experiencia en este tipo de turismo, pero es
una tendencia mundial para gente adulta y en edad de retiro que
quiere conocer al maximo una regién en un tiempo determinado. Es
un objetivo para desarrollar en el mediano plazo. Hoy con las
apuestas de infraestructura del Pais, este tipo de turismo es algo
para tener en cuenta y es por ellos que la participacién en eventos
como este son una apuesta al futuro.
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CONTACTOS EXPLORACION

VISTANTES PROMOCION REGIONAL
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3. Del 5al 7 de septiembre de 2014

TOURNATUR, Dusseldorf, Alemania.

Mas de 275 expositores.

Mas de 35,000 visitantes.

Enfoque en hiking y trekking.

Mas de 5,000 rutas de Hiking y Trekking y Colombia?

http://www.tournatur.com/cipp/md tournatur/custom/pub/content,
id,352/lanq,?/ticket,g u e s t/~/Press releases.html

O =2=2=0=-0=2

Dentro del target de turismo de aventura, los estudios demuestran
gue cerca de un 80% de los turistas de aventura desarrollan una
gran parte de sus viajes en Senderismo (trekking), ya que es la
mejor manera de estar en contacto con la naturaleza, conocer
nuevas especies y hacer una actividad fisica. Tournatur es una feria
exclusivamente para tours de senderismo (Trekking), Colombia al
ser un pais rico en biodiversidad, con una gran cantidad de parques
naturales protegidos en todo tipo de suelos termicos es el escenario
perfecto para la promociéon y desarrollo de este tipo de turismo. La
infraestructura esta dada y este tipo de turistas son mas abiertos a la
infraestructura suave (segun terminos Soft Infraestructure) donde no
se requiere de lujos, no alta tecnologia.

La feria Tournatur es la version #11, y en promedio atrae unos
35.000 visitantes, con un gran enfasis en el turismo de familia. Alli se
encontrarar 250 expositores que promocionan 5.000 diferentes
destinos para senderismo en el mundo.
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DESTINOS INTERESES

INFLUENCIAS
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4.Del 16 al 19 de Septiembre de 2014

OTDYKH en MATIW Moscu, Rusia.

1,480 expositores.
71 paises.

Mas de 62,000 visitantes.
22,000 m2 de superficie.

Juntas de turismo nacionales.

= =4 -4 -45_-9_-9_-9_-°

Con 40,8 millones de viajes al extranjero y un crecimiento del
10,9% en 2011, Rusia se ha convertido en la cuarta mayor fuente
de turismo de salida al mundo, segun Euromonitor International.

Prevé que la misma organizaciéon que en el periodo 2012-2016,
los viajes de los turistas rusos creceran a una tasa anual del 7%.

En los viajes de larga distancia, los rusos son los consumidores
del producto de sol y playa tradicional y su actividad favorita,
junto con la cultura es ir de compras. En este sentido, Colombia
tiene un gran potencial para atraer a estos viajeros, que tiene

AINOMAJS

destination Colombia

24 regiones de Rusia emitentes de turismo mundial.

Lideres en operacion turisticay agencias de viajes.

Administraciones de turismo nacionales Rusas.

una gran variedad de atracciones que incluyen estos aspectos.
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Un ejemplo de esta combinacion de productos es Cartagena, donde
se puede disfrutar de sol y playa (en especial en las playas de las
Islas del Rosario y Baru), ver la arquitectura colonial e ir de compras
en la ciudad.

Segun cifras de Migracion Colombia, el afio pasado, 4.777 viajeros

llegaron desde Rusia, cifra que representa un crecimiento del 9% vy
1,5% del total de las llegadas de europeos.
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5. Del 6 al 9 de octubre de 2014

The international event for the French Travel Market
IFTM 2014. Paris, Francia.

30,000 visitantes.

348 stands.

27,000m2.

1200 marcas.

Principal feria emisora de turistas franceses.
Turismo de ocio y aventura.

E

La IFTM es una de las ferias especializadas de turismo mas
grande de Europa no especializada, sino que abarca los tres
principales tipos de turismo (Ocio, Negocios y Eventos), con una
asistencia de unos 30.000 visitantes aproximadamente, 348
Stands en un area de 27.000 m2 para albergar unas 1200
marcas, 160 destinos, 60 operadores turisticos. Todas estas
caracteristicas hacen que este sea el espacio perfecto para
promocionar y establecer relaciones directas con especialistas y
profesionales del turismo de Europa, pero en especifico de
Francia, ya que el 87% de los visitantes son Franceses y tan
solo el 13% restante llegan de 152 Naciones del mundo.

Esta feria se adapta mucho a nuestro mercado objetivo, ya que
el 38% de los intercambios se hacen con base en el turismo de
ocio y el 48% de los visitantes llegan buscando este mismo tipo
de ofertas de turismo.
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El mercado francés es un mercado muy interesante para el
turismo de aventura, ya que Francia siendo uno de los paises
donde el desarrollo de deportes de aventura tiene mayores
practicantes en Francia, donde el desarrollo de deportes de
aventura tiene mucho apoyo gubernamental, ademas de razones
culturales.

EXPOSITORES NACIONALES
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6. Del 6 al 9 de octubre de 2014

Adventure Travel World Summit Killarney, Ireland 2014.

650 delegados.

Operadores y agentes de turismo.

Minimo 15 contactos valiosos hechos por delegado.
Desarrollo profesional.

Conectarse con la tribu del turismo de aventura.
Contacto directo con los lideres del turismo de aventura.
Mercado cara a cara con los clientes.

=A =2 =4 =4 -8 -8 -9

Cientos de colegas lideres de viajes de aventura de todo el mundo se
rednen como una comunidad para promover sociedades y compartir
estrategias para el éxito. Los delegados se beneficiaran de
intercambios persona a persona, sesiones en grupos pequefios y
reuniones dirigidas a mejorar la calidad, estrategias operacionales,
habilidades de liderazgo y mas. A través de reuniones abiertas y pre
definidas, EIl ATWS es un ambiente para fortalecer negociaciones y
establecer vinculos.

Trabajo en red es un elemento vital. El objetivo del mercado es
facilitar las relaciones comerciales entre proveedores ATTA miembros
(tour operadores entrantes de alta calidad) y compradores
(operadores turisticos emisores, mayoristas y asesores de viajes de
especialidad). Se hace hincapié en la calidad sobre la cantidad. Su
mercado consistird en reuniones pre-programadas, con una duracion
de 17 minutos, lo cual es una mezcla equilibrada entre la interaccion
significativa y probar una gran variedad de producto turistico.
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CONFERENCIAS EXPERTOS

LOCALES INTEGRACIONES
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7. Del 24 al 28 de Septiembre de 2014

42° AVAB Expo Internacional de Turismo, Sao Paulo, Brasil
2014.

58,200m2 de superficie.

Més de 38,000 visitantes.

Méas de 2600 marcas.

60 paises.

Expositores de deportes, bienestar, operadores turisticos.
Base de compradores de decision.

Considerada la feria de turismo mas grande de las
Ameéricas.

=A== =_=-_=1

Es la mas grande e importante feria de turismo en las Américas y el
hemisferio sur y es promovida por la mayor institucion de turismo
del Brasil, la asociacion de agencias de viaje de Brasil, que
concentra el 80% de las fuerzas de venta del pais, incluyendo
destinos nacionales e internacionales. El evento se ha convertido
en un referente internacional, lo que permite a los representantes
de mas de 60 paises para interactuar con el mercado regional. El
evento promovera el encuentro de 3500 expositores,
representantes de 65 paises, y 40.000 visitantes profesionales de
todos los segmentos de la industria.
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ACTUALIDAD CONFERENCIAS

TENDENCIAS MEDIOS
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8. Del 18 al 21 de Septiembre de 2014

Coupe-Ilcare expo, The Air Sports Trade Fair en St. Hilaire du
Tuvet, Francia.

5,000m2 de superficie.

45,000 visitantes.

200 expositores.

Feria de deportes aéreos mas importantes del mundo.

Esta feria especializada en la promocion de los deportes del
aire, cumple 40 afnos. Para Airnomads es un evento muy
especial, desde alli la promociéon del 14vo Campeonato Mundial
de Parapente FAI 2015 a realizarse en Colombia y la ratificacion
de Colombia y el valle del Cauca como uno de los 10 sitios mas
amigables (ldeales) para la practica del Parapentismo en el
mundo, lo hacen un evento de gran importancia en nuestra
agenda. Hoy por hoy Airnomads internacionalizo la region del
Valle del Cauca para la practica de los deportes aéreos sin
motor, las estadisticas y los registros muestran como en los
ultimos 4 afios mas de 2000 deportistas han visitado la region y
desde esta han visitado diferentes destinos cercanos y de la
costa Caribe. La oportunidad para promocionar ante tantos
visitantes expertos y promocionar otros destinos turisticos ya
con la trayectoria y la reputacidon adquirida es una gran

oportunidad.
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MENTES SEMEJANTES EXPLORACION

>lAl0MANIA

WORLD CHAMPY
1" - MATEOS ALE Off

INTEGRACION CONTACTOS
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PROMOCION EN CAMPEONATOS EUROPEOS DE
KITEBOARDING.

KITESURF

El desarrollo del deporte de Kitesurf en Colombia ha venido creciendo
de manera ascendente en los ultimos afios. En una medida un poco
inferior a lo que se ha venido desarrollando en el mundo. Esto en
concordancia con la promesa de que esta modalidad deportiva sera
incluida dentro de los deportes Olimpicos a realizarse en Tokio 2020.
Teniendo en cuenta que el COI (Comité Olimpico Internacional) fue
enfatico en que con la entrada del kitesurf, otra modalidad de vela
debe salir, y la que esta en riesgo es el Windsurf por lo que el
kiteboard o kitesurf sera el candidato predilecto de expansion a nivel
mundial en esta categoria de deportes.

Segun la ISAF (International Saling Federation) y la IKA (International
Kitesurfing Asociation) el numero de Kitesurfistas en el mundo estéa por
encima de 1.5 millones de deportistas y un mercado con un valor
superior a |l os 25006000. 000 de D-

En Colombia gracias a nuestra ubicacion geografica, con costas en los
dos océanos y ademas lagos en las principales cadenas montafiosas,
donde la practica del deporte se facilita tanto para los habitantes del
interior como de las costas, permitiendo el gran crecimiento de los
practicantes.
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De acuerdo a nuestra experiencia con el Parapentismo, la realizacion
de eventos deportivos de caracter mundial, han promovido el
crecimiento afo tras afio del turismo deportivo en las regiones donde
se practican estos deportes en Colombia, y adicionalmente ha crecido
el nimero de practicantes dentro del pais. La promocion de este y el
apoyo gubernamental permiten tener mas difusion del mismo.

Es por esto que una de las estrategias de Airnomads para atraer
turistas y promocionar destinos turisticos organiza eventos de
deportes de aventura. Y para tener una buena asistencia y garantizar
gue los principales medios especializados asistan a los eventos
programados, hacer presencia en eventos de similares caracteristicas
es casi que una obligacion. Dentro de este plan para el 2014 con
miras al 2015 se asistira a dos Copas del Mundo de Kitesurf a
realizarse en Alemania y Espafa.

1. Agosto 1 al 10 de 2014.

THE BEETLE KITESURF WORLD CUP ALEMANIA 2014.

2. Julio 18 al 2 de agosto de 2014.

FUERTEVENTURA KITEBOARDING PKRA GRAND
SLAM ESPANA 2014.
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FUERTEVENTURA KITEBOARDING PKRA GRAND SLAM 2014
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Concluimos que en busca de lograr el posicionamiento del ecoturismo
de Colombia como uno de los preferidos por el mercado europeo,
debemos, en un trabajo conjunto y constante de tanto organizaciones
privadas como gubernamentales; atender constantemente estas
grandes reuniones donde confluyen los lideres del turismo mundial.

Ser 8§ sol o as? gue | ogr ar emos p O
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Con esto, estableceremos sistemas de desarrollo e ingreso econémico
sostenible para algunas de las comunidades mas remotas de nuestro
pais incentivando y aportando al desarrollo de la conciencia y
educacion de las poblaciones; y a la vez, la conservacion de nuestra
grandiosa biodiversidad.

coldeportes & TS com | BN
Calle 16 # 1030 Ciudad Jardin, CajiValle del Cauca, Colomkjdedro Lara 3162970213
www.airnomads.co




Presupuesto

Cuadro 2. Presupuesto

Transporte

Hotel

Comida

Alquiler de automodv il
Gasolina

montaje stands
brochurs

Varios

§60,000,00000  CoP | Total
Cali - Cologne $2.500,000.00 para 1 billete(s) $2,500,000.00
Cologne - stuttgart £200,000.00 para 1 billete(s) £200,000.00
Stuttgart - Dusseldarf §75,000.00 para 1 billata(s) §75,000.00
Dusseldor - Stuttgart §75,000.00 para 1 billete(s) §75,000.00
Stuttgart - Mosca $245.000.00 para 1 billete(s) $245,000.00
Mosci - Faris §145,000.00 para 1 billete(s) §145,000.00
Paris - stuttgart §150,000.00 para 1 billete(s) §150,000.00
otros vuelos §1,000,000.00 para billete(s) $1,000,000.00
Terrestre §25,000.00 para 75 billete(s) $1,875,000.00
para billete(s) 50.00
para billete(s) 50.00
Precio por noche §68.000.00 para 75 billata(s) $5,100,000.00
" para billete(s)
para billete(s)
Precio por dia $100,000.00 para 75 billete(s) $7.500,000.00
Precio por dia para billete(s)
Precio por litro para litros
Cantidad §2.500.000.00 2 $5,000,000.00
Cantidad §2.000.000.00 1 $2,000,000.00
Cantidad §1.000.000.00 1 $1,000,000.00
$53,730,000.00
So70 0011




Presentacion del producto 2Pacific Rainforest Adventure

Dia a diadel producto

PACIFIC RAINFOREST ADVENTURE TOUR

Ahead you will find aday by day detailed description of the itineraagd the activities

included in this tour

INCLUDED:

1 Ground transportatioin an 18 people fully comfortable vehicle.

1 Double accommodation or single accommodation.

1 Best accommodation available in the area.
American Breakfast included in all accommodations
Lunch and Dinner will be in restaurants according to the town or city.ration
All Scheduled activities are included as well as park entrée fees.

T Hiking, stand up paddle, scuba divinBaragliding and city tours.

1 Local air tickets.

1 6:1 Client to Guideratio

NOT INCLUDED:
7 International Tickets

1 Travel Insurance
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1 Airport andinternational taxes

1 Activities not mentioned on the agenda.
1 Souvenirs

T Tips

RECOMMENDED AGE

Although it might not seem like it, our adventure is recommended for adventurous both
men and women between 13 and 60 years old.

Our two most difficult activitiesare stand up paddling and kiteboarding but it turns out
that both have been classified astivities with a medium level of difficulty. This means that
people with normal skills are completely capable of enjoying them.

Our experience also told us the same thing giving that our youngest kiteboarder is 10 and
we also have a 58 year old rider who |jumps
was obviously a little slower but this experience turned out to be exsmniplédoth riders and
instructors.With this we could once more push the boundaries of life experiences grounded on
our true livingnever to old filosofy.

We write this as an encouragement for people that given their age, have some fright or
maybe just noenough information on the risks of certain activities. This is why airnomads as a
completely responsible (healthwise), company, would definitely encourage you on having this

experience and will have the best trained professionals for each activity toyguittegough it .
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FIRST DAY (ARRIVAL AT CALI):

Arrival at CALI, capital of the Cauca Valley department located in soatidental part
of the country at a height of 1000 m.s.s.l.

After our long flightt we ar e probably hungry so weol |l h
like to call it ) for a big home made meal by our guide (peter), just befmi@ld shower at our
personal stream showoer t handeadhameseckPerfeat dualdont f r o

a full recovery of jet lag.

SECOND DAY (ARRIVAL AT THE TROPICAL RAINFOREST AND SOME HIKING):

To start the adventure we go to Nuqui, Chocd, a small town reachable only by plane in
the Colombian pacific coast consideredhétve some of the most humid rainforests and for being
one of the areas with the greatest flora and fauna in the world.

We 6| | arrive there at 10: 15 am dofthedatel a 45
(30 mins approx);to the place with an avage registered pluviosity of 12,000 mm3 / year, so
you can now start to imagine the remoteness #red humidity of the low tropical rainforest
webre about to go to.

After the arrival at the hotel, we'll have a typical pacific coast lunch made by the wel
known afro colombian cooks that use their palat stimulating, traditional seasonings for our
sensorial delight using the freshest organic ingredients.

Hal f hour after l unch break and off to th

walkable treasuresh er e we 61 | have direct cont act wi t h t
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recognize the plants and myths wused by the n;

any guidebook. The contact with the trees, birds, rivers and virgin jungle edttexlknowledge
given by the local guide will provide you not a biology class but a different, uniqueyrealing
and nature understanding experience.
At the finish |ine of our hike weol| have
away the ret of the tiredness from the trip and prepare to live Colombia.

To finish the day we arrive at the hotel for dinner and some relaxing time.

Recommended:
1 Sandals for the river
1 Dry bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes tehange after swimming in the river.
1 Sun protector
1 Mosquito Repellent.

1 Sun Glasses.

THIRD DAY (PADDLING WHILE WHALE WATCHING)

We start the day with a very comfortable C

we mean), wake up, followday a breakfast at 9 am so we can be ready at 10 for our departure

for some stand up paddling.
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Stand up paddling while whale watching are some of our most breathtaking moments in

which we combine sport, freedom like experiences and the best of conthctature.

So |l etds get to it shall we ?; ready at 1
watching expedition while stand up paddling through volcanic rocks. Amdats any r ock w
talking about; plant covered volcanic rocks that emerge from the water which give the area an
almost jurassic atmosphere.

Adrenalinic and adventurous rushes will be felt in these moments that we share the same
space with 30 ton meat abdne jumping and splashing being.

Our stand up paddling activity takes us through different landscape changes and sceneries
which will keep us on the exploring mood through the whole day so as we paddle along,
not enjoy some of the surf giving thaéwave the chance of long, friendly, incredibly gentle and
great waves on our way back to the meeting point with the boat.

Lunch today will be had in a coast kiosk type restaurant prepared by the local chefs in a
s mal | town wher e we 6df khariagl wstho thehlacalsewhad dree alwayl a n c e

enchanting the visitors with great smiles and word exchange.

Recommended:
1 Sandals
1 Dry bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes to change after paddling
f Sun protector

1 Sun Glasses
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FOURTH DAY (PACIFIC OCEAN TROPICAL DIVING)

After a good night's rest weoll wakeo up a
we can be geared up and ready by 8:00.

Scuba diving in the colombian pacific coast is a whole new experience botbett axd
amateur divers. The chocoan underwater ecosystems are highly influenced by the constant fresh
water precipitation and unspoilt food sources which make it an incredibly rich reef.

Fish shoals, sharks, turtles, octopuses, lobsters and whaleserabefeen in our period
of stay so we can spect days of plenty underwater fun.

Today, we wil!/l have a small Aon the boato
our throats during our dive.

After a day of 2 i mmer s i andlsavewane frde tinledon d b a
exploring the surroundings or enjoying paradise with a good book to be followed by some good

coast dinner.

Recommended:
1 Sandals
1 Dy bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes to change after diving
f Sunprotector
T A big smile

1 Sun Glasses
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FIFTH DAY (PACIFIC OCEAN TROPICAL DIVING)

Today weol | laaVve ttto ew aaasecong daygdavingrand nowt théats
webdbre comfortable with the environment, we 6| |

The Colombian pacifichas1,300 km of coast, so you can imagine the amount of diving
places we can find. With great visibility between 10m and 30m, and temperatures oscillating
between 18 an®6°C it has been classified as a suitable environment for amateur divers in calm
currert areas or for expertg islands like malpelo (36 km from the coast) considered one of the
most extreme dives on the planet (everest of shark diving).

On our diving trips we intend to inform the travelers of the importance of a
environmentally aware behiar so we can preserve regions like the Colombian Chocd
supporting education to the local populations with conscious tourism as a sustainable means of
income. We as educated people have the responsability to enjoy these wonders of nature with
low impacttourism so we can preserve the ecosystems intact bttieedly developed for our
future generations.

We end our day with a pleasureful soak in the volcanic thermals to completely empty our
energy resources while we give our skin a 100$#auty and hetd, natural, paradisiac
treatment.

Recommended:

1 Dry bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes to change after diving
f  Sun protector

1 Sun Glasses
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SIXTH DAY(NUQUI WHALE WATCHING AND STAND UP PADDLING)

Wedbve now hwakeupwoi eaoluy tour. todayds brea
am so we can have time to wake up slowly, relaxed and why not, have some time to enjoy a good
morning jog to breath directly from the green hills and oxygen saturated surroundings.

T o d a yl havesodirlsecond stand up paddling session for going whale watching.

The trip begins with the pick up of our boat and transport to the whale watching areas.

Geared up and ready with no rush, we will all be gently and friendly getting in the water; and
mowving towards them to definitely have a good look and maybe (for the most daring and only
after the local guides consideration), have the chance of even getting splashed by one of the
majestic whale jumps.

It will be a sporty stand up paddling day so durihg whole activity we can organize
races and some wave catching in order to live as much as we can of the sea and the unspoilt
surroundings.

We will also have time to relax on the boards and have chats about our experiences or
just some sun taking in theiddle of the Colombian pacific.

' unch wil | be served in a | ocal restaurant
from the local fishermen and have it cooked with a personalized recipe or with a local recipe
chosen by the cook.

After an afternoorlunch we will have some self exploring. We have found this activity
to be of great enjoyment for our travelers. Sadploring activities are quite exciting given that
t he fAexfpolcourseers6 on what hebéds naturally esdriven

amazing behavior displays by animals, plaatal other living or nonliving things.
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Recommended:

1 Sandals

1 Dry bags for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes to change after paddling

1 Sun protector

! Sun Glasses

SEVENTH DAY (TROPICAIUNGLE HIKING)

Today weodoll have a different type of tropi
so we should now be preparaahd strong enough to face the hostile inland tropic.

Breakfast will be served at 8:00 am, a little early but justae to head out on our hiking
expedition through the jungle so we better gear up our hiking shoes, sneakers or boots for our
long walk through one the most humid and densely vegetated places in the world.

The Hike will be diverse; roots, plants, slippery rocks and animals are our common
encounters along the way in this 4 hour journey back to the time where plants and animals
owned, and were in a non stop fighaohavernhe our p
opportunity to shower in 100% unspoilt waterfalls or drink some of the purest natural waters in
the world .

Lunch in a place of our choice in the middle of the jungle is always exciting, recovering,
and relaxing as we have time to appreciategtken wonders around.

After a great hi king day, w 8 pnh tb enpoy somev e b a ¢

relaxing time in the area and expect our last Colombian pacific typical dinner.
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Recommended:

1 Sandals for the river

1 Dry bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes to change after swimming in the river.

1 Sun protector

1 Mosquito Repellent.

1 Sun Glasses.

1 hat

EIGHTH DAY (TO CALI AND MAYBE A MIRACLE

Today wedl | travel b ach & remote pl&te &nd is stilbso wild,e Nu g
the flights to get in and out are very restricted so its not alwaysteaayd a comfortable flight
for our agenda.

We 6 hobefully take a plane to Cali af1:30 am and will be arriving there at 1pm.

Ground transport to Buga we weol | have a Cauc
knoww that wedbébre here, why not go and have a
In the | ate afternoon weol |l head to cali ma wh

can continue the adventure with some kitesurf.
Dinner will be served at the hotel facilities just before we can go to rest and expect the

best of conditionsfor o mor r owds ki tesurfing.
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NINTH DAY (KITESURFING 1 AT CALIMA LAKE)

Today we wonot have to wake up very early.

Taking our time in the morning is part of
day to kite or wind surf.

Not to worry, for those who wake up at 5 am we will also have some paddleboards
available for our whole stay at Calima so we can cruise around the lake for some early morning
exercise in a calm and misty environment.

Kitesurfing starts with the wind whichormally has enough strength at 11 am, just in
time to get to the field and the pier to take
organize ourselves in groups of 2 people by t
teaches consider, each one of us, after some ground handling of the kite; will be getting in the
water for some fAbody draggingo.

The atmosphere in Calima is most relaxing ; we have big grass areas so we can enjoy
picnics, cooking in the outdoor kitchen and latf chatting. Why not open ourselves the
company of the people we just met while we wait for the right moment to jump in the lake.

At night after dinner at the hotel, we can share an outside fireplace, some star watching

and why not a couple of beers.

Reconmended:
1 Extra Clothes to change after kiting.
f  Sun protector

7 Towel
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1 Go pro camera for some great pictures

T String to attach cellphone and camera
1 Sun Glasses

T Jumperfor the cold after kitesurfing.

TENTH DAY ( KITESURFING AT CALIMA LAKE )

Il t6s our s ec on dnddursecordtday kit briwmdsurfingbutelso in the
mor ni ng, as organized before, we ol | be separ
Calima lake.

Today will be flying dayfor the first group. Taking off and flying away towards the big
lake as the view goes in metamorphosis after every second of flight. The lake beneath us and the
surrounding mountains create a kind of nest of excitement as we glide down to the landing field.

Af t er flying in the morning and yesterdayb?é
familiar with the kitewindsurf adventures so it will be the day when you can actually enjoy one
of your first fAcontroll ed ri de $tobevabletakieowi | | g
windsurf in any other place in the world.

Calima Lake is k n o allnyeaw constartt winds$ eso if ltas beént 6 s
catalogued as fiThe perfect pl ace for | earner ¢
Yesterday we learned to control the kite so today your skills will be put to the test as we will be

kite and board handig at the same time.
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At the beginning it normally feels almost impossible giving that wind and board handling

are quite tricky but with good focus and the followingtbE great advice of the instructors, we
wi || definitely fAget the hang of ito.

Forlundh we o1 | head into a nice close place t
restaurant.

Dinner will be served at the hotel and depending on the tiredness, we have the possibility

to go to a local bar for some drinking and salsa dancing.

Recommended:
1 Extra Clothes to change after kiting.
1 Sun protector
T Towel
1 Go pro camera for some great pictures
1 String to attach cellphone and camera
1 Sun Glasses

1 Jumperfor the cold after kitesurfing.

ELEVENTH DAY (KITESURFING AT CALIMA LAKE)

Breakfast will be served at the hoteli t h no r us h, so for those
we have plenty of daytime ahead so we can take it easy and go to the lake jogging or walking
Today is our third day kitesurfing and by now we should feel completminfortable

with the wind, harness and boar d: At ti me to
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to switch is | ots of fun for beginners given

move yourself around.
We will make lunch arselves at the outdoor kitchen by the lake so weaamly enjoy

the surrounding atmosphere with some nice people and music.

Recommended:
1 Extra Clothes to change after kiting.
1 Sun protector
T Towel
1 Go pro camera for some great pictures
1 String to attactcellphone and camera
1 Sun Glasses

1 Jumper for the cold after kitesurfing.

TWELFTH DAY (LAST DAY KITESURFING)

Today is our last day at Calima.
We now have a bunch of wild kitesurfeamong us so go ahead; rush it, try some new

moves, switches or even jumps for the really advanced_6ioegshe rest of us still getting the

hang of it, weol/ keep jJjust cruising and enjo
Fourth day kitesurfing has turnedoutdtce a gr eat experience gi ve

this, we 6 v e a | tbgetheeaad taday we have the chance of doing it at the same time. Just
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seeing our friends passing in excitement is enough to give us a big smile and a warm heart

feeling.
We bHave lunchand dinner at our Local Restaurant looking for an early sleep as in the

morning, we 0 | | be on our way to buenaventur a, | o

THIRTEENTH DAY (KAYAKING IN ANCHICAYA RIVER)

We 6 | | be | et6bvin thegmor@iagl withmmeakfast packed as we head to the
heart of thevestern Colombian jungle.

We 6| | begin the adventure in the Anchi kayS§
down the riverods calm waters.

The Anchicaya river located in weste@olombia only 2 hours away from the
department capital Cali has the ideahditions for people with beginner experience in kayaking.
Here weol | al so have the chance to admire the

After we arrive at our accommodath f or di nner and a good ni ¢
level of development in the area and will be able to tell that nature is almost intact in these areas

now t hat mankind hasnot reached them | i ke it

Recommended:
1 Sandals for the river
1 Dry bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes to change after swimming in the river.

f  Sun protector
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1 Mosquito Repellent.

! Sun Glasses.

1 hat

FOURTEENTH DAY (SABALETAS RIVER KAYAKING)

Today wake up will be at 7, breakfast at 8 and off to Sabaletas river for our second
kayaking adventure.

The trip takes $ours down the riveiRefreshing soaks from cliffs into 5 meter perfectly
transparent water, short swims down the riverand ariversit unch are todayds r
learned that enjoying the jungle has a lot to do with calming down and connecting with nature.
Afteracoupleothour s kayaking down the river, weoll c
more incredible views ahsoaks.

Colombian lunch will be served in a place and time of our selection.Tamal is a typical
Colombian dish which is wrapped in a palmtieaf which is used commonly as a way to
transport meals. Wedl |l delight ourselves with
all the green surroundings while we enjoy our meal.

Our kayaking activity wilMWKtoomadconamodation dt|l e | ¢
Calima lake for our last day resting, some coffee at night and off to rest for tomorrow will be

AfCol ombia Goodbyeo.
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Recommended:

1 Sandals for the river

1 Dry bag for electronics like cameras, phones, Ipods, etc.
1 Extra Clothes tehange after swimming in the river.

1 Sun protector

A Mosquito Repellent.

1 Sun Glasses.

1 Hat

FIFTEENTH DAY (TO THE AIRPORT AND UNTILL NEXT TIME!)

Depending on our flight schedul e, we ol | b e
Either way weabyod havaa koenforsabie riele to the airport for your trip back
home.

By now (if itds your first time in Col ombi
all about and that one of the best attractions in colomsbiae people (if not the best). At this
stage we wi |l probably consider our companion

As much as we don't want it, our trip has to end someday so after two weeks of incredible
fun and self growing experiencesewonclude and say goodbye having the best of wishes for
your ongoing journeys.

So .. goodbye fellas and lets hope we see you again.

See you latet



Brochure del producto

Presentacion deACIFIC RAINFOREST ADVENTURE (Véase elCuadro 3)

Cuadro 3. Presentacion de PACIFIC RAINFOREST ADVENTURE
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Ha our after lunch break and off bo bhe Gropical jungle on one of Nuq;.u 's-walkable breasures 3
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B plants and mybhs used by the natives in their braditions which you won's find in any guidebook.
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Stand Up Paddle: it seems bhat stand up paddling in some form or another has been around for
Ghousands of years. Ancient culbures from Africa o South America used boards, canoes, and
other watercraft propelled with a long stick to fish, travel, make war, and even ride waves.

Stand up paddling while whale watching are some of our most breathtaking moments in
which we combine sport, freedom-like experiences and the best contact with nature.
So let’s get bo i, shall we?

We musb consider ourselves extremely forGunate to have the
opportunity to experience the humpback whale jump wabt-
ching expedition where we can while stand up paddiing watich
the whales performing acrobatic jumps with Gheir calves, Gea-
ching them how to swim and breath.

Overnight Stay: Hotel Nautilos, Nuqui, Choco
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F’ Beneath the surface the waters bake on all |mag|nable
colors with the shoals of fish, dolphins, turtles and (from
July to October) humpback whaIes ’ w‘
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'— Colombia is nob only a tropical land. I possesses a glganblc
:_ Aaqyablc garden in bhe Pacific Ocean - 7 .

o

' Colombia is one of the world’s diving marvels thanks to the
: privileged features of its Gwo oceans, considered true living
laboratories. On account of the unique adapbtations of the

+ fauna, the wealth of vegetation is home to endemic spe-
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" Along a 1,300 km coastline, the Colombian Pacific Ocean
combines an exceptionally rich and varied flora distributed

in lagoons, estuaries, mangrove swamps, coral formations,
cliffs, sedimentary bottoms, and sandy beaches.
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* DAY 6: SUP at PNN (Nablonal Nabural Park Ubrla)

fascmabmgwagmbhelhﬂaNabionalNaburaIPaﬂgloeabedmmedeparhnenbofmooo&mme
Nuqui municipality. South of the UtriXa Cove, foothills covered with thick tGropical jungle, semi-hi-
dden in the mist, break into the sea while the landscape of the inlet itself changes as the Gide
rises and falls.

The secret kingdom of the mangrove forest.

The Utrilla Park is a privileged area for nature Gourism due to its countless natural attractions,
the beauby of its landscapes, the excellent condition of its ecosystems and its great cultural
wealbh, all part of the unique heritage of the Pacific Region of northern Colombia.

Many activities such as trekking, observation of whales and
obher fauna, canoeing snorkeling, and diving are among the
multitude of activities that visitors engage in.
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’7 Submerged under Ghe waves,Jumplng over bree bops, dlgglng in bhe infinice sands of iGs beaches, Ilfe < ‘
- has chosen Nuqui’s exuberance as scenerg for lbs mosb sacred ritual: 111e blrbh of new generablons =

N \(l

A trekking considered by local rates as 4C, which means extreme and over 4 hour walk. Following
the Canyon of the main stream as we head into the hearth of Ghe jungle, we Gake ourselves into
nature only recommended for intrepid nature lovers. Beautiful landscapes, soaking in natural
pools of abundant crystalline water make the passage exobic and exiting that blends with the
many species of birds, reptiles, and amphibians that are the players in the dreamy concerts of a
place that seems to be out of this world.
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